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1 INLEDNING

Detaljhandeln har, i likhet med néringslivet i Ovrigt, genomgatt stora forandringar under de
senaste 30 aren. | korthet kan konstateras att detaljhandeln har gétt fran att vara smaskalig och
bostadsnara till att bli mer storskalig och koncentrerad mot sadskdrnor och
externhandelsomréden i trafikorienterade lagen. Ar 2007 omsatte den egentliga detaljhandeln
knappt 490 miljarder kronor och sysselsatte omkring 230 000 individer.

Halmstad & belaget i en av Sveriges snabbast vaxande regioner. | likhet med riket har
detajhandeln i Halmstads kommun genomgétt stora forandringar. | sadskérnan har det inforts
gagator, byggts gallerior och genomférts ingrepp i den fysiska miljon. Utanfor stadskérnan
har dessutom ett antal halvexterna och externa marknadsplatser skapats. Under 2000-talet har
etableringstrycket inom detaljhandeln varit stort i Halmstad kommun.

| Oversiktplanen for Halmstad kommun & 2000 aerfinns riktlinjer for detaljhandelns
utveckling i kommunen. Dessa & emellertid relativt almant hallna och avser framst
lokalisering, tillganglighet och forhdllande till befintlig handel. Detaljhandelns starka
utveckling i Halmstad kommun har fatt till foljd dels att kommunens styrdokument till viss
del &r inaktuella och behover uppdateras dels att det fysiska utrymmet for handel & begransat

och behdver ses dver.



1.1 SYFTE OCH DISPOSITION

Det Overgripande syftet med denna rapport & att presentera ett underlag for framtagande av
detaljhandelspolicy for Halmstad kommun. For att méjliggora detta studeras ett antal mer
begrénsade problemomraden enligt foljande disposition. Kapitel 2 och 3 analyserar
detajhandelns marknadsforutséttningar fran efterfrage- och utbudssidan. Detta innebér att
analysen omfattar sdval demografiska forutséttningar som detaljhandelns storlek, struktur och
utveckling i Halmstads kommun och den omkringliggande regionen. | kapitel 4 presenteras
resultaten av en kvalitativ undersokning av Halmstad city och externhandelsomradena
Flygstaden och Stenalyckan/Eurostop. | samband med foreliggande undersokning har HUI
I&tit genomféra en konsumentundersokning, kapitel 5, som speglar konsumenternas
inkOpsvanor och attityder till detaljhandeln i Halmstad. Kapitel 6 & av mer framétblickande
karaktar, da syftet dels & att goéra prognoser dver etableringsutrymmet for ny handel och
beskriva konsekvenserna av detta dels att undersbka nya tankbara etableringslagen for
externhandel i kommunen. | kapitel 7 framstélls ett antal policyrekommendationer kring
detajhandelns struktur och utveckling pa olika marknadsplatser i Halmstads kommun. |

kapitel 8 sammanfattas resultaten fran de olika delundersokningarna.
1.2 DEFINITIONER

Med detaljhandel avses i denna rapport egentlig detaljhandel, det vill sdga exklusive
bilféretag, bensinstationer, apotek, systembolag, ambulerande handel samt postorder- och
Internetforsaljning. | rapporten studeras dagligvaruhandel och séllankopsvaruhandel enligt
foljande definition:

Dagligvaror: Dagligvaruforsaljning i varuhus och stormarknader samt total forséljning inom

branscherna:

Livsmedel
Parfym
Tobak och tidningar

Blommor



Sallankopsvaror:  SallankOpsvaruférsdljning i varuhus och stormarknader samt total

forsajning i foljande branscher:

Kl&der - Férg och tapeter - Bok och papper
Skor - Ovrig hemutrustning - Musik
Accessoarer och tyger etc. - Foto - Leksaker
Mobler - Sport - Dataoch telefoni
Jarn- och byggvaror . Radio ochtv - Ovrigt

Hushallsapparater/belysning - Ur, guld och optik

Detaljhandeln i en kommun &terfinns pa ett stort antal marknadsplatser som inte alltid &r 1&tta
att definiera geografiskt. De definitioner som HUI vanligtvis arbetar med &r foljande:

Bostadsomradescentrum: | bostadsomradescentrumet utgors huvudbutiken av en eller flera
dagligvarubutiker av |agpris- och/eller supermarketkaraktdr. Bostadsomradescentrumet har
vanligtvis ett begrénsat utbud av sdllankdpsvaruhandel. Kundkretsen utgors framforallt av de

boende i omradet. Lokala exempel & av Nyhem, Vallas och Sondrums centrum.

Stadsdelscentrum: Har ett nagot storre och bredare utbud av kommersiell och offentlig
service. Huvudbutiken utgors, i likhet med i bostadsomradescentrumet, av en eller flera
dagligvarubutiker. Kundkretsen & i huvudsak de boende i stadsdelen.

Stadskérnan: Har, till skillnad fran bostads- och stadsdelsomradescentrumen, ett mer
mangfacetterat utbud av kommersiell och offentlig service och erbjuder ett bredare och

djupare utbud av varor och tjanster.

Halvexterna marknadsplatser: Erbjuder ofta konsumenterna ett mer volymkravande utbud.
Detaljhandelsytan skall dverstiga 3 000 kvadratmeter BTA. Halvexterna marknadsplatser ar
ofta lokaliserade i utkanten av eller pa randen till centralorten eller den befolkningsméssigt
storgta tétorten i kommunen samt i ett trafikorienterat lage. Bestkarna & i manga fall

beroende av hil for att genomfora inkdp pa dessa marknadsplatser.

Externa marknadsplatser/regioncentrum: Erbjuder ofta konsumenterna saval ett
volymkrédvande som ett mer cityliknande utbud. Detaljhandelsytan Overstiger 3 000
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kvadratmeter BTA. Externa marknadsplatser & geografiskt skilda fran den
befolkningsméssigt storsta tétorten eller centralorten i kommunen och har ett trafikorienterat
lage med narhet till ett regionalt vagnat. Omradena lockar besokare fran hela kommunen och
den omkringliggande regionen. | regioncentrum/externhandelsomraden finns oftast de
verksamheter som aterfinns i halvexterna lagen, stadsdelscentrum och i viss man
stadskarnorna. Detaljhandelns utbud i kombination med det geografiska laget gor att
besokarna i de flesta fall & bilburna. Lokala exempel & Flygstaden samt Stenalyckan /
Eurostop.

1.3 GEOGRAFISKT UPPTAGNINGSOMRADE

Det geografiska upptagningsomradet for detaljhandeln i en kommun &r viktigt eftersom det
bestammer marknadsforutséattningarna for handeln. Upptagningsomrédets storlek beror bland
annat pa den aktuella ortens naringslivsstruktur och, mer specifikt, pa detaljhandelns storlek,
utbud och geografiska lagen och avstand samt konkurrensférhallanden i omlandet.

Halmstad &r centralort i Hallands lan. Halmstads geografiska lage mellan Véxjo, Helsingborg,
Kungsbacka och Goteborg gor att upptagningsomradet begrénsas i sdder av nérheten till
Helsingborg samt det vaxande handelsomrédet i Astorps kommun och i norr av Kungsbacka
och nérheten till Goteborg. | vaster & det framforallt Vaxjé kommun som begrénsar
upptagningsomradets storlek.

Det geografiska upptagningsomradet framgar %2 ] )
av vidstéende karta. Till det priméra 5 AR
upptagningsomradet hor Halmstads kommun., | ‘ |
Det sekundéra upptagningsomradet bedomer
HUI bestd av Falkenberg, Hylte, Laholm, _ ; .
Ljungby, Béstad och Markaryd. ' r t v B

Vid en analys av detaljhandeln i en region & Ay
det intressant att jamféra den aktuella S5, N .
kommunen med andra kommuner med e
likartade forutsittningar, i syfte att fa en

relevant jamférelse. | denna rapport jamfors F LTy
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utvecklingen i Halmstad med utvecklingen i riket, l&net samt utvecklingen i jamforbara
kommuner enligt Sveriges kommuner och Landstings kommungruppsindelning dar
kommunerna delas in efter bland annat demografiska storheter, pendlingsmonster samt
néaringslivsstruktur. Halmstad kommun tillhdr kommungrupp 3, Storre stader, i vilken
kommuner med en befolkning mellan 50 000 och 200 000 invanare och en tétortsgrad

verstigande 70 procent ingar.

! Andra stader i kommungruppen Storre stader &: Bords, Eskilstuna, Falun, Gévle, Helsingborg, Jonkoping,
Kalmar, Karlskrona, Karlstad, Kristiangtad, Linkdping, Luled, Lund, Norrkdping, Skellefted, Sundsvall,
Sodertélje, Trollhdttan, Umed, Uppsala, Varberg, Vasterds, Vaxjo, Orebro, Ornskoldsvik, Ostersund.
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2 MARKNADSFORUTSATTNINGAR

Detaljhandelns marknadsforutséttningar utgors av ett antal demografiska faktorer sdsom
befolkningsstorlek, befolkningsutveckling, aldersstruktur, turism samt inkomstnivaer och
inkomstutveckling.

2.1 BEFOLKNINGSSTORLEK OCH -UTVECKLING

Befolkningens storlek och utveckling i en kommun eller region har en direkt inverkan pa den
kopkraft som finns. Sambandet &r relativt enkelt. Ju fler manniskor som bor i en kommun,
desto storre kopkraft finns det i teorin. Befolkningsutvecklingens riktning och styrka paverkar
hur snabbt kopkraften kan forvantas ka inom ett geografiskt omrade, allt annat lika. En
positiv, eller konstant, befolkningsutveckling innebédr att kopkraften Okar kraftigt i
upptagningsomradet. En negativ befolkningsutveckling kan, beroende pa styrka, ge en negativ
kopkraftsutveckling. Oftast 6kar dock kopkraften trots detta, men svagare &n vad som annars
skulle vara fallet. | tabell 2:1 redovisas befolkningsstorleken och befolkningsutvecklingen i
Halmstad kommun, det sekunddra upptagningsomrdde, lanet, riket samt i jamférbara
kommuner under perioden 1997-2007.

Tabell 2:1 Befolkning och befolkningsutveckling i Halmstad kommun, det sekundara
upptagningsomradet, |anet, riket och jamforbara kommuner 1997-2007

2007 Befolkningsokning Befolkningsokning
1997-2007, 1997-2007, procent
absoluta tal
Primar omérde
Halmstad 89727 5722 6,8%
Sekundar omr ade 124 769 57 0,05%
Markaryd 9641 -693 -6,7%
Ljungby 27 276 -191 -0,7%
Bastad 14 242 -2 0,0%
Hylte 10 257 -416 -3,9%
Laholm 23189 307 1,3%
Falkenberg 40 164 1052 2,7%
Hallands léan 291 393 20 068 7,4%
Riket 9182927 335302 3,8%
Storre stader 2528 609 106 484 4,4%
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Befolkningen i Halmstad kommun uppgick ar 2007 till 89 700 individer, vilket motsvarar en
Okning pa drygt 5700 personer under den senaste tiodrsperioden. | det sekundéra
upptagningsomradet uppgick befolkningen till knappt 125 000 individer. | absoluta tal &r
befolkningen i det sekundéra upptagningsomradet oférandrat, men tabellen visar pa betydande
variationer mellan kommunerna i det sekunddra omrédet da befolkningen i Hylte och
Markaryd minskat under perioden samtidigt som den okat i Falkenberg.

Studeras den procentuella tillvaxten framgér att befolkningen i Halmstad kommun har okat
med 6,8 procent, vilket & kraftigare an i bade riket och kommungruppen Storre stéder. |
relation till i Hallands 1an &r utvecklingen i Halmstad dock ndgot svagare, vilket pekar pa att
de norra delarna av lanet véaxer mycket kraftigt. Halmstad kommun ligger bakom néarmare 30

procent av befolkningsdkningen i Hallands 1an under perioden.

Befolkningens aldersstruktur paverkar naringslivet och dess tillvaxtpotential. For
detajhandeln har den betydelse da konsumenternas alder tenderar att paverka bade méngden
inkdp och var dessa sker. Som exempel kan ndmnas att yngre konsumenter tenderar att
attraheras av stadskérnans utbud medan manga barnfamiljer gor en stor andel av sina inkop i
volymhandelsomraden och kdpcentrum. Genom néarmare studier av adersstrukturen okar
mojligheten att ge en fordjupad bild av efterfragan i regionen. | diagram 2:1 redovisas
befolkningens aldersstruktur i Halmstad kommun, sekundaromradet, Hallands Ian, riket och i

kommungruppen Storre stéder.
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Diagram 2:1 Befolkningens aldersstruktur i Halmstad, Sekundéromradet, Hallands 1&an, riket
och Sérre stader ar 2007

Alder
R
R

0 5 10 15 20 25 30
Procent

B Halmstad @ Sekundéronréde O Hallands lan B Storre stader O Riket

Diagrammet visar att Halmstad kommun har en befolkningsstruktur som i huvudsak ligger i
linje med genomsnittet for kommungruppen Storre st&der och riket. Jamfort med det
sekundéra upptagningsomrédet och Hallands 1an i 6vrigt avviker befolkningsstrukturen
genom att andelen yngre individer (-45 &) & relativt hog. | det sekundéra
upptagningsomrédet och Hallands lan & andelen dldre (+45 &) hogre an i de ovriga

grupperna.
2.2 PENDLING OCH TURISM

Pendling och turism &r tva faktorer som i viss man paverkar detaljhandelns utveckling i en
region. En positiv inpendling och ett stort antal turister har potential att generera ett Okat
kopkraftsunderlag for en given region.

Tabell 2:2 redovisar nettopendlingen till Halmstads kommun samt medelvardet for
kommungruppen Storre stéder 1997 och 2007. Tabellen visar att Halmstad kommun har en
positiv nettopendling, det vill sdga dagbefolkningen &r nagot stérre an nattbefolkningen, bada
aren. Nettopendlingen & emellertid lagre i Halmstads kommun &n i jamforbara kommuner
béda &ren och Gver tid har den positiva nettopendlingen till Halmstads kommun minskat med
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drygt 50 procent medan den i genomsnitt 6kat med drygt 30 procent i kommungruppen Storre
stéder.

Tabell 2:2 Nettopendling i Halmstad kommun och kommungruppen Storre stader

1997 2006
Halmstad kommun 1130 490
Storre stdder (medelvéarde) 2160 2820

Kalla: SCB.

Studeras inpendlingen till Halmstad mer i detalj visar det sig att ndrmare 5600 individer
pendlade in till Halmstad varje dag for att arbeta. Av dessa kom knappt 70 procent fran
Hallands lan och ytterligare 12 procent fran norra Skane.

Turister spenderar narmare 60 miljarder kronor pa shopping i detaljhandeln och en allt
viktigare del av turistupplevelsen utgors av shopping. Manga av de snabbast véxande
regionerna kannetecknas av en stark grénshandel. Som exempel kan namnas Eda, Arjang,
Are, Haparanda och Stromstad. | andra regioner, exempelvis Borgholm, Malung, Alvdalen
och Harjedalen, gynnas dagligvaruhandeln av sommar- och vinterturister. Det & ocksa
mojligt att framhalla Falkenbergs kommun som, tack vare Gekas, lockar konsumenter fran
hela Sverige och Glasriket som drar sdvél inhemska som utlandska turister till centrala
Smaland. Det finns en rad médtt som kan anvéndas for att méta turismens betydelse i en
region. HUI har i tabell 2.3 valt att redovisa antalet kommersiella gastndtter samt antalet
fritidshus per 1000 invanare samt dess utveckling i Halmstad kommun och den
omkringliggande regionen under perioden 1998-2007.

Tabell 2:3 Antal fritidshus samt gastnatter pa hotell, vandarhem och stugbyar per 1 000
invanarei Halmstad, sekundéromradet, Hallands lan, riket samt S6rre stader ar 2007 samt
procentuell férandring 1998-2007

Fritidshus Gastnétter

Antal 2007 Forandring Antal Forandring

1998-2007 2007 1998-2007
Halmstad 49 46 % 4100 53%
Sekundéromréde 146 14 % 3670 60 %
Hallands l&n 74 8% 2800 60 %
Riket 44 6 % 3440 30%
Storre stader 28 5% 2825 33%

Kélla: SCB och NUTEK.

Antalet fritidshus studeras eftersom &gare av fritidshus anvander dem under delar av aret och
detta innebér ett tillskott av kopkraft till regionen. Antalet fritidshus per 1 000 invanare var
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lagre i Halmstads kommun &n i det sekundéara upptagningsomradet och Hallands 1an som
helhet. Antalet fritidshus var samtidigt ndgot hogre an genomsnittet for riket. Jamfort med
andra storre stader hade emellertid Halmstads kommun ett mycket storre antal fritidshus per
1 000 invanare. Studeras & andra sidan utvecklingen av antalet fritidshus per 1 000 invanare
under perioden 1998-2007 framgar att Halmstad kommun har varit mycket expansiv jamfort

med de andra grupperna.

Halmstad kommun hade & 2007 omkring 4 100 kommersiella gastnétter per 1 000 invanare.
Detta & avsevart hogre &n dvriga jamforelsegrupper. Studeras exempelvis relationen till andra
storre stader framgar att Halmstad hade omkring 45 procent fler gastnétter per 1 000 invanare
an Hallands lan och kommungruppen Storre st&der och 12 respektive 20 procent fler
gastnatter an det sekundéra upptagningsomradet och riket. Utvecklingen av antalet
kommersiella gastnétter var dock ndgot svagare i Halmstad an i de omkringliggande
kommunerna och lanet som helhet. A andra sidan har utvecklingen varit mycket kraftigare &n
i béde riket och kommungruppen Storre stader. Det faktum att Halmstad kommun har fler
kommersiella gastnétter per 1 000 invanare an Ovriga jamforelsegrupper och en starkare
utveckling &n riket och kommungruppen Storre stader i genomsnitt pekar pa att den
kommersiella turismen har en stor potential i Halmstad kommun.

2.3 INKOMSTNIVAER OCH TEORETISK KOPKRAFT

Den disponibla inkomsten &r, tillsammans med befolkningens storlek, en faktor som har
direkt inverkan pa den kopkraft som finns i en kommun eller region och & dérfor av stor vikt
for detaljhandelns utvecklingsmdjligheter. Inkomsternas storlek har betydelse for hur mycket
pengar invanarna kan spendera pa inkop av detaljhandelsvaror. Av sin sammanlagda
disponibla inkomst spenderar genomsnittsindividen i Sverige cirka 35 procent pa
detaljhandelsvaror. Inkomsternas betydelse &r storst for sallankdpsvaruhandeln eftersom alla
manniskor, oavsett inkomst, behdver mat och eftersom de flesta inte lagger vasentligt mer
pengar pa mat trots att de tjanar mer. De pengar som manniskor far 6ver nér de har tackt sina
matbehov 18ggs i stéllet bland annat i sdllankdpsvaruhandeln. Inkomsternas utveckling har
betydelse for hur kopkraften utvecklas. En inkomstutveckling som overstiger den i riket, allt
annat lika, innebér att kopkraften 6kar mer an riksgenomsnittet.

17



Uppgifter om disponibla inkomster i Halmstad kommun och 6vriga grupper har héamtats fran
SCB:s inkomstregister. Sedan 2005 finns ett nytt matt pa disponibel inkomst, den sa kallade
nettoinkomsten. Nettoinkomst bestdr av summan av alla skattepliktiga och skattefria
inkomster minus skatt och Gvriga negativa transfereringar. Nettoinkomsten beréknas for varje
individ. Transfereringar som riktas mot ett helt hushall, till exempel bostadsbidrag eller
ekonomiskt bistand, ingdr i nettoinkomsten men delas upp mellan de tvavuxna

i sammanboende hushall.

| Halmstad kommun uppgick nettoinkomsten till drygt 191 000 kronor per invanare & 2006,
vilket & nagot Gver genomsnittet for riket dar nettoinkomsten uppgick till 189 400 samma ar.
| sekundaromradet uppgick nettoinkomsten till 184 600 kronor, men inom detta omrade fanns
stora regionala variationer. Endast i Bastad kommun 6versteg nettoinkomsten genomsnittet
for riket. Bland de dvriga kommunerna var nettoinkomsten lagst i Laholm och Markaryd.?

Vid en studie av detaljhandelns forutséttningar i en kommun & det viktigt att fora analysen ett
steg langre genom att berékna den teoretiska kopkraften i det priméra och sekundara
upptagningsomradet. Kopkraftens storlek bestdms av nivan pa den disponibla inkomsten,
befolkningens storlek samt familjestrukturen inom ett geografiskt omrade. For att bedoma
kopkraftens storlek idag och i framtiden & det i ett forsta steg nodvandigt att gora en
bedomning av den framtida befolkningsutvecklingen. Halmstad kommun har tagit fram en
egen befolkningsprognos fér perioden 2008-2020. For det sekundéra upptagningsomradet och
Hallands lan har HUI gjort en framskrivning baserad pa den historiska
befolkningsutvecklingen  under  perioden  1997-2007. | tabell 2:4 redovisas
befolkningsutvecklingen under perioden 2007-2020 i de olika omradena och riket.

2 SCB, hush8llens ekonomi, inkomststatistik, totalraknad nettoinkomst 2006. Begreppet Nettoinkomst avser

genomsnittet for kvinnor och man éver 20 &.
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Tabell 2:4 Befolkningsutveckling i Halmstad kommun, sekundaromradet, Hallands 1&n och
riket 2007-2020

2007 2015 2020 Arlig procentuell

okning
Halmstad kommun 89 727 94 800 98 060 0,7%
Sekundéromréde 124 769 123 774 123 156 -0,1%
Hallands1&n 291 393 308 116 319 052 0,7%
Sverige - - - 0,5%

Kéalla: HUI, SCB och Halmstad kommun.

| sdvél Halmstad kommun som Hallands lan som helhet bedéms antalet invanare 6ka med
narmare 0,7 procent per & under perioden 2007-2020, vilket & en nagot starkare arlig tillvaxt
an rikets. | det sekundéra upptagningsomrédet férvantas befolkningen stagnera, men det &
vart att poangtera att det finns variationer inom detta omrade. Laholm, Falkenberg och Bastad
forvantas ha en svagt positiv utveckling medan Markaryd, Hylte och Ljungby forvantas ha en
svagt negativ.

For att berdkna kopkraften i Halmstad kommun och omlandet har HUI utgétt ifran
ovanstéende befolkningsprognos samt per capitakonsumtionen av olika varuslag & 2007 och
forvantningar om dess tillvaxt under perioden 2007-2020. Under de narmast kommande aren
bedoms konsumtionen av detaljhandelsvaror fa en lagre tillvéxttakt @n under inledningen av
2000-talet. Pa langre sikt & en rimlig bedomning att konsumtionsutvecklingen blir relativt
god. HUI gor varje & en langre prognos Gver per capitakonsumtionens utveckling. Under
perioden 2007-2020 beddms konsumtionen av dagligvaror 6ka med knappt 2 procent per ar
medan konsumtionen av séllankdpsvaror bedoms 6ka med knappt 4 procent per ar. | tabell 2:5
redovisas kopkraften for dagligvaror och sallankdpsvaror i Halmstads kommun och omlandet
under perioden 2007-2020.

Tabell 2:5 Kopkraft och kopkraftsutveckling i Halmstad kommun, sekundaromradet och riket
2007-2015

Dagligvaror Séllankopsvaror

2007 2015 2020 Procentuell 2007 2015 2020  Procentudl

okning okning

2007-2020 2007-2020

Halmstad 2 358 2 886 3274 39% 2276 3289 4140 82%

Sekundaromrade 3 227 3709 4046 25% 3092 4195 5080 64%

Totalt 5584 6 595 7320 31% 5368 7484 9220 72%

Sverige - - - 34% - - 76%
Kéalla: HUI.
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Den totala kopkraften for dagligvaror uppgick till knappt 5,6 miljarder kronor i
upptagningsomradet ar 2007. Av detta stod Halmstads kommun for omkring drygt 42 procent,
motsvarande 2,3 miljarder kronor. Ar 2020 bedéms kopkraften for dagligvaror uppga till
knappt 3,3 miljarder kronor i Halmstads kommun, vilket motsvarar en 6kning pa 39 procent. |
det sekundéra upptagningsomradet bedoms kopkraften for dagligvaror 6ka med omkring 25
procent under motsvarande period. D& befolkningen antas ofdrandrad forklaras
kopkraftsokningen framst av stigande inkomster. Aven om kopkraften for dagligvaror har
bergknats for det sekundéra upptagningsomradet & det véart att podngtera att konsumenterna
tenderar att handla dagligvaror relativt bostadsnédra, varfor en majoritet av kopkraften for
dagligvaror i det sekundara upptagningsomradet inte kommer dagligvaruhandeln i Halmstad
kommun till godo.

Den totala kopkraften for sallankopsvaror uppgick till knappt 5,4 miljarder kronor i
upptagningsomrédet. Halmstad kommun stod for knappt 2,3 miljarder av detta och det
sekundéra upptagningsomradet for 3,1 miljarder kronor. Ar 2020 beddms kopkraften i
Halmstad kommun uppga till drygt 4,1 miljarder kronor, vilket motsvarar en dkning pa 82
procent. | det sekundéara upptagningsomradet forvantas kopkraften 6ka med 64 procent, vilket
innebér att den uppgar till knappt 5,1 miljarder & 2020. Tabellen visar att kopkraften i
Halmstads kommun bedéms 6ka nagot kraftigare an i riket under perioden, medan kdpkraften

i det sekundéra upptagningsomradet forvantas bli nagot svagare an i riket under perioden.

| samband med detta projekt har HUI Karta 2:1 K opkraftsfl6den i Halmstadregionen & 2007

genomfort en konsumentundersbkning (se
kapitel 5) Med utgangspunkt i denna kan
nulégesanalysen av kopkraften fordjupas.
Karta 2:1 redovisar hur mycket samt hur
stor andel av kopkraften som kommer fran
olika delar av upptagningsomradet.
Detajhandeln i Halmstads kommun kan
tillgodorakna sig ett kopkraftsinflode pa

drygt 900 miljoner kronor fran
kommunerna i omlandet. Omkring 40

procent av denna summa kommer fran
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Falkenberg och Hylte, medan 60 procent av kopkraften kommer ifran kommunernai det sbdra

och dstra upptagningsomradet.

Omkring 85 procent av inflodet gar till konsumtion av sdllankdpsvaror. Kartan visar ocksa att
Halmstads kommun har ett utflode av kopkraft till kommunerna i omlandet. De Halmstadbor
som handlar utanfér kommunen gor det i huvudsak i Falkenberg och Helsingborg.

2.4 SAMMANFATTNING

Rapportens inledande avsnitt har studerat marknadsforutséttningarna i Halmstads kommun

och den omkringliggande regionen. De huvudsakliga slutsatserna framgar nedan:

Goda marknadsforutsdttningar i centralorten  innebd& en forvantad stark
kopkraftsutveckling under 6verskadlig framtid.
Hyfsade marknadsforutsittningar i sekunddromradet medfor  relativt  svag

kopkraftsutveckling under 6verskadlig framtid.

Manga fritidshus, framst i sekundaromradet, och stark expansion av fritidsboendet i
centralortskommunen ger forutséttningar for en periodvis stark okning av kdpkraften.
Stor och expansiv kommersiell turism i centralorten och sekundéromradet innebéar stor

utvecklingspotential for detaljhandeln.
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3 DETALJHANDELN | HALMSTAD OCH
OMKRINGLIGGANDE KOMMUNER

| detta kapitel genomfors en nuléges- och omvérldsanalys for detaljhandeln i Halmstad
kommun. Analysen faster uppmérksamhet pa detaljhandelns storlek, struktur och utveckling i
Halmstad kommun, det sekundara upptagningsomradet, kommungruppen Storre stéder och
riket.

3.1 SYSSELSATTNING

Genom att studera andelen personer som arbetar i olika branscher ges en bild av
naringslivsstrukturen i kommunen. | tabell 3:1 redovisas andelen sysselsattai olika branscher
ar 2006.

Tabell 3:1 Naringdivsstruktur i Halmstad kommun, Hallands Ian, riket och kommungruppen
Sorre stader ar 2006

Halmstad kommun  Hallands lén Riket Storre stader
Jordbruk, skogsbruk, fiske 1,9% 2,8% 1,8% 1,4%
Tillverkningsindustri 16,9% 17, 7% 16,7% 15,6%
Energi- och vattenforsorjning 0,9% 1,8% 1,0% 1,0%
Byggindustri 6,2% 7,0% 6,2% 5,9%
Handel och kommunikationer 19,1% 20,2% 18,5% 18,1%
Personliga och kulturellatjanster 7,3% 6,4% 7,3% 7,0%
Finansiell verksamhet och foretagstjanster 10,3% 11,0% 14,1% 13,1%
Offentlig férvaltning 5,8% 4,4% 5,8% 6,4%
Utbildning och forskning 11,7% 11,0% 11,0% 12,3%
Halso och sukvérd 18,5% 16,2% 16,4% 17,9%
Néringsgren Okand 1,4% 1,5% 1,2% 1,1%

Kéalla: SCB, arbetsmarknad.

Halmstad kommun har en férhdllandevis hog andel sysselsatta inom handel och
kommunikationer, halso- och sjukvard samt utbildning och forskning jamfort med riket och
andra storre stader. Intressant att notera & att narmare var femte sysselsatt i Hallands lan
arbetar i handel och kommunikationer, vilket & nagot mer &n i riket och kommungruppen
Storre st&der. Branschen handel och kommunikationer kan studeras nérmare genom att antalet
sysselsatta inom detaljhandeln bryts ut. | tabell 3:2 redovisas antalet sysselsatta inom
detaljhandeln.
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Tabell 3:2 Sysselsatta inom detaljhandeln ar 2007

Antal Varav Varav Andd av totalt  Sdllankdpsvaruhandelns

sysselsatta  dagligvaru- sdllankdps- antal andel av angélldai

(totalt) handeln handeln sysselsattai detaljhandeln

region

Halmstad kommun 42 200 935 1530 5,8 % 62,0 %
Hallands I&én 139 700 3035 5 560 6,2 % 64,6 %
Sverige 4290 90 91 850 127 900 5,1 % 58,2 %
Storre stéder 1178730 25430 41 600 57 % 62,1 %

Kéalla: SCB, Arbetsmarknad och HUI.

Antalet sysselsatta inom detaljhandeln uppgick till knappt 2500 individer & 2007, vilket
motsvarade 5,8 procent av det totala antalet sysselsatta i kommunen. Detta & i linje med
sysselsittningsnivan i kommungruppen Storre  stdder och hogre an i riket.
Séllankdpsvaruhandelns andel av de sysselsatta inom detaljhandeln uppgick till 62 procent,
vilket aven det & i nivA med kommungruppen Storre stader men avsevart hogre an i riket.
Sammantaget kan sdledes konstateras att detaljhandeln & en viktig sektor for néringslivet i
Halmstad kommun.

Under perioden 1997-2006 har den totala sysselsattningen 6kat med ndrmare 20 procent i
Halmstad kommun, vilket & nagot mer an i lanet som helhet. Sysselsdttningen har Okat
mycket kraftigt jamfort med riket och kommungruppen Storre stader dar kningen uppgar till
13 respektive 14 procent under samma period. Sysselséttningen inom dagligvaruhandeln har
Okat med 2 procent, vilket & i linje med riket och kommungruppen Storre stéder. Inom
sdllankdpsvaruhandeln har sysselsdttningen samtidigt 6kat med knappt 60 procent under
perioden 1997-2006, vilket skall jamforas med riket och de stOrre sté&derna dér
sysselsattningen okat med 37 respektive 41 procent.® Detaljhandeln, och i synnerhet
séllankdpsvaruhandeln, i Halmstad kommun framstar sdledes som mycket expansiv bade da
den jamfors med den totala sysselséttningsutvecklingen och sysselséttningsutvecklingen inom
detaljhandeln.

3:2 DETALJHANDELSYTOR

| detta avsnitt studeras detaljhandelsytornas storlek och utveckling i Halmstad kommun och
de Ovriga geografiska grupperna. Detaljhandelsytorna har approximerats genom en
berékningsmodell framtagen av HUI och avser bruttototalytan (BTA) samt forandringar av

3 SCB, Arbetsmarknad.
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densamma under perioden 1998-2007.* Detaljhandelsytorna storlek och utveckling i Halmstad
kommun och de évriga omradena framgar av tabell 3:3.

Tabell3: 3 Detaljhandel sytornas storlek och utveckling i Halmstad kommun,
sekundaromradet, hallands |an, riket och S6rre stader under perioden 1998-2007.

Detaljhandel syta Detaljhandels- Detaljhandel syta Detaljhandels-

2007 (BTA) ytans utveckling 2007 (BTA) ytans utveckling

1998-2007 1998-2007

Halmstad 49 000 25% 157 000 78%
Sekundar omr adet 75000 47% 261 000 58%
Hallands|é&n 163 000 31% 527 000 2%
Riket 4700 000 21% 13591 000 53%
Storre stéder 1310000 2% 4 660 000 58%

Kélla: HUI.

Tabellen visar att det fanns cirka 49 000 kvadratmeter bruttototalyta inom dagligvaruhandeln i
Halmstad kommun & 2007. Dagligvaruhandelns yta har 6kat med cirka 25 procent under
perioden 1998-2007, vilket &r svagare an sekundaromradet och Hallands [an som helhet men i
linje med utvecklingen i riket.

Inom sallankdpsvaruhandeln fanns knappt 160 000 kvadratmeter BTA i Halmstad kommun &r
2007. Under perioden 1998-2007 har detaljhandelsytan inom séllankdpsvaruhandeln 6kat med
78 procent, vilket &r i linje med utvecklingen i Hallands lan men starkare an utvecklingen i
sekundaromradet, riket och kommungruppen Storre stéder.

3.3 OMSATTNING OCH OMSATTNINGSUTVECKLING

Efter att ha konstaterat att detaljhandeln & en expansiv och betydelsefull sektor for Halmstads
kommun och att detajhandelsytorna har vuxit  kraftigt  inom  framforallt
sdllankdpsvaruhandeln kan det vara av intresse att studera detaljhandelns omséttning och
omséttningsutveckling. | tabell 3:4 redovisas detajhandelns omséttning & 2007 samt
omséttningsutvecklingen under perioden 1997-2007.

* En beskrivning av tillvagagangssittet &terfinnsi rapporten ” Overetablering av detaljhandelsytai Sverige,
verklighet eller myt?, framtagen av HUI i samarbete med Steen & Stirom Sverige & 2008.
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Tabell 3:4 Omsattning, miljoner kronor, inom detaljhandeln ar 2007 samt férandring
2006/2007 och 1997/2007

Dagligvaror Séllankopsvaror

Omséttning,  Utveckling Utveckling  Omséttning,  Utveckling Utveckling
mkr 2007 2006/2007 1997-2007 mkr 2007 2006/2007 1997-2007

Priméar omr &de

Halmstad 2342 8% 78% 3014 6% 107 %
Sekundaromrade 2567 5% 4% 4699 8% 96%
Markaryd 259 5% 32 % 166 6% 50 %
Ljungby 611 5% 30 % 594 10% 59 %
Béstad 288 3% 21 % 204 12% 54 %
Hylte 220 2% 26 % 154 24% 145 %
Laholm 510 3% 21 % 284 8% 26%
Falkenberg 1679 6% 86 % 3299 6% 121 %
Hallands |8n 7834 5% 63 % 10 120 10% 110 %
Riket 225579 5% 43 % 262 337 8% 83%
Stérre stader 63 434 4% 49 % 89 624 9% 88%

Kélla: HUI, Handeln i Sverige.

Dagligvaruhandeln i Halmstad kommun omsatte drygt 2,3 miljarder kronor ar 2007, vilket
motsvarade knappt 30 procent av dagligvaruhandeln i Hallands lan. Under perioden
2006/2007 har dagligvaruhandeln i Halmstad kommun Okat med 8 procent, vilket & en
kraftigare utveckling &n hos Ovriga geografiska grupper. Pa langre sikt & bilden likartad, da
dagligvaruhandeln i Halmstad kommun har 6kat med 78 procent medan dagligvaruhandeln i
sekundaromradet har 6kat nagot mer &n riket.

Sallankopsvaruhandeln i Halmstad kommun omsatte drygt 3 miljarder kronor ar 2007, vilket
motsvarar 30 procent av sallankopsvaruhandeln i Hallands lan. Under perioden 2006/2007 har
sédllankopsvaruhandeln okat med 6 procent, vilket & svagare an de 6vriga grupperna. Under
perioden 1997-2007 har sdllankdpsvaruhandeln i Halmstad kommun 6kat med 107 procent,
vilket & i linje med Hallands |an men starkare &an i det sekundéra upptagningsomradet. Inom
det senare & det sdllankOpsvaruhandeln i Falkenbergs kommun som har varit mycket
expansiv, vilket framforallt forklaras av Gekas i Ullared samt de etableringar som tillkommit i
omedelbar narhet under senare ar. Jamfort med riket och kommungruppen Storre stader har
sdllankdpsvaruhandeln 6kat mycket kraftigt under perioden 1997-2007.
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3:4 DETALJHANDELNSLOKALISERING

Hittills har HUI berdrt handel och sysselséttning pad kommunniva. | detta avsnitt studeras
detaljhandelns geografiska utbredning i centralorten Halmstad. Karta 3:1 redovisar
dagligvarubutikernas samt  bensinstationernas  lokalisering  utifran  butikernas
marknadsandelar.

Karta 3:1 Dagligvaruhandelns lokalisering i 3 Hal mstad tatort 2008

Marknadsande

o @

2-10 % .

Kartan visar att det finns fem stérre dagligvarubutiker i centrala Halmstad. Dessa &r
lokaliserade i anslutning till de befintliga externhandelsomradena Flygstaden, Eurostop samt
Hogskoleomradet. Déarutéver finns ett antal storre eller mindre supermarkets och
|agprisbutiker lokaliserade i trafikorienterade lagen eller i stadens bostadsomraden.

Sallankopsvaruhandelns lokalisering framgér av karta 3:2. Sallankdpsvaruhandeln i Halmstad
kommun & i huvudsak lokaliserad till tre omraden, Flygstaden, Stadskérnan samt
Eurostop/Stenalyckan. Viss handel (framst farg och inredning) aterfinns dessutom utmed
Laholmsvagen, i Wilhelmsfalt (framst heminredning) samt pa enstaka lokaliseringar i

kommunen.
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Karta 3:2 Sallankdpsvaruhandelns [okali

sering i Halmstad tatort

[+ Ly

Handelzomrade
Flygstaderi
Hamatad city —_
Flygaregatan .
Laholmsvagen
Wilhelm &k
EurostoprStenalyckan

2 REHRLE e U

Mio [Zarnap)

| samband med en undersbkning av detaljhandelns lokalisering & det ocksa av intresse att
belysa olika marknadsplatsers storlek i forhallande till den totala detaljhandelsomsattningen i
kommunen. Tabell 3:5 visar olika handelsomrédens andel av den totala omséttningen i
Halmstads kommun &r 2007.

Tabell 3:5 Olika marknadsplatsers andel av den totala detaljhandeln i Halmstad kommun ar
2007

Dagligvaror Séllankopsvaror
Halmstad city 9% 36%
Stenalyckan/Eurostop 19% 29%
Flygstaden 21% 14%
Ovrig kommun 50% 21%
Summa 100% 100%

Tabellen visar att dagligvaruhandeln &r relativt jamnt fordelad Over kommunen. | stadskérnan
aerfinns endast en storre livsmedelsbutik samt ett antal blomsterbutiker, parfymbutiker,
tobaksbutiker och kiosker. Sammanlagt stod stadské&rnan for 9 procent av den totala
dagligvaruomséttningen i kommunen. Stenalyckan/Eurostop, med bland andra Willys, COOP
Forum, Blomsterlandet med flera, liksom Flygstaden, med exempelvis Maxi ICA, Willys och
Plantagen, stod tillsammans for 40 procent av kommunens totala omséttning. | den dvriga
centralorten aterfinns bland andra Maxi |CA samt ett antal Netto, Lidl, ICA Supermarket samt
Hemkop. Dagligvaruhandeln i den Ovriga kommunen stod for omkring 50 procent av
dagligvaruhandelns omséttning i Halmstads kommun.
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Sédllankopsvarunandeln & framforallt  koncentrerad  till stadské&rnan  samt
Stenalyckan/Eurostop, vilka tillsasmmans stod for omkring 65 procent av kommunens
omséttning. Stenalyckan a framforallt inriktad mot volymhandel med inriktning mot
hemutrustning och fritidsvaror, medan Eurostop har ett stort utbud inom bekl&dnads- och
fritidsvaror. Stadskérnans handel utgors framforallt av smaskalig shopping med huvudsaklig
inriktning mot bekl&dnads- och fritidsvaruhandel. Halmstad citys andel av den totala handeln
uppgar till drygt 36 procent. Flygstaden utgors framst av volymhandel med hemutrustning
(jarn och bygg) samt hemelektronik och har en marknadsandel pa cirka 14 procent.
Séllankopsvaruhandeln i den 6vriga kommunen & utspridd Gver flera omraden med en
sammanlagd marknadsandel pa drygt 20 procent.

3.5 FORSAL ININGSINDEX

Ett sitt att sudera detaljhandelns styrka i en kommun &r att analysera forsaljningsindex och
dess utveckling under en given tidsperiod. Forsdljningsindex kan sigas vara en indikator pa
kopstrommar 6ver kommun- eller lansgranser. Ett forsaljningsindex pa 100 redovisar vilken
forsdljning en kommun skulle ha givet att kommuninvanarna gor samtliga inkdp inom
kommunen. Ett forsaljningsindex 6verstigande 100 innebar framforallt ett inflode av kopkraft
fran den omkringliggande regionen, men kan ocksa bero pa att invanarna i kommunen har
hogre inkomster &n riksgenomsnittet och féljaktligen ocksa konsumerar mera. Ett index under
100 innebar framst att detaljhandeln inte formar att behdlla den potentiella kdpkraften i
kommunen, men kan ocksa vara ett resultat av att kommunens invanare har légre inkomster
an riksgenomsnittet och foljaktligen konsumerar mindre. Tabell 3:6 redovisar
forsaljningsindex ar 2007 och dess utveckling under perioden 1997-2007.
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Tabell 3:6 Forsaljningsindex for daglig- respektive sillankdpsvaror 2007 samt forandring
under perioden 1997-2007

Dagligvaror Séllankopsvaror
Forsdljningss Utveckling  Utveckling  Forsdljningss  Utveckling Utveckling
index 2006/2007  1997-2007 index 2006/2007 1997-2007

Primaromr ade
Halmstad 106 3 18 118 -2 10
Sekundéar omr ade 116 0 8 132 1 13
Markaryd 109 1 2 60 0 -6
Ljungby 91 1 -5 76 2 -8
Bastad 82 -1 12 50 2 -7
Hylte 87 -1 -4 53 8 16
Laholm 89 -1 -14 43 0 -18
Falkenberg 170 1 41 287 -3 52
Hallands|é&n 109 0 10 122 2 12
Riket 100 0 0 100 0 0
Storre stéder 103 0 3 122 1 2

Kélla: HUI, Handeln i Sverige.

Forsaljningsindex for dagligvaror i Halmstads kommun uppgick till 106 & 2007. Detta &r
nagot lagre &@n i Hallands 1an och sekundaromrédet, vars index uppgick till 109 respektive
116, men a andra sidan hogre an riket och kommungruppen Storre stéader. Inom det sekundara
upptagningsomrédet finns stora variationer, men det & endast Falkenberg, med GeKas, som
har ett darkt inflode av kopkraft fran omlandet. Pa saval kort som lang sikt har
forsaljningsindex for dagligvaror forstérkts. Under perioden 1997-2007 har forsaljningsindex
for dagligvaror 6kat med 18 enheter i Halmstads kommun. Jamfért med jamforel segrupperna
maste detta betraktas som en mycket kraftig 6kning av dagligvaruhandelns forsaljningsindex.

Forsaljningsindex for sallankopsvaror uppgick till 118 i Halmstad kommun & 2007. Detta &r
nagot lagre an i Hallands lan och kommungruppen Storre stader, vilka béda har index 122.
Det & avsevart lagre an i det sekundéra upptagningsomradet vars hoga index, 132, beror pa
GeKas i Ullared. Ovriga kommuner i det sekundéra upptagningsomrédet har ett
forsdljningsindex klart under 100, vilket pekar pa att de har ett utfléde av kopkraft.
Forsaljningsindex for séllankOpsvaror har minskat svagt i Halmstad sedan féregaende & och
da Hallands 1an som helhet har 6kat med 2 enheter pekar det pa at andra kommuner i lanet
har fatt en mer attraktiv handel. Under perioden 1997-2007 har forsaljningsindex i Halmstad
kommun Okat med 10 enheter, vilket & nagot svagare &n bade i Hallands lan och det
sekundéra upptagningsomradet, vars utveckling enkom beror pa utvecklingen i Falkenbergs
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kommun. Jamfort med kommungruppen Storre st&der, vars index okat med 2 enheter 1997,
maste detta betraktas som en mycket stark utveckling.

3.6 BRANSCHSTRUKTUR

D& man skall studera hur detaljhandeln i en kommun kan forstarkas & det av intresse att
studera huruvida négon bransch & 6ver- eller underrepresenterad i den aktuella kommunen.
Sallankopsvaruhandeln kan delas upp pa fyra underbranscher enligt tabell 3:7 nedan.

Tabell 3:7 Sallankdpsvaruhandel ns férdelning mellan olika branscher i Halmstad kommun,
kommungruppen Sorre stader och riket ar 2007

Halmstad kommun Branschstruktur 2007
Omséttning 2007, Hamstad Storre stader Riket
mkr
Bekladnad 568 19% 22% 24%
Hemutrustning 1036 34% 37% 37%
Fritidsvaror 878 29% 34% 33%
Ovrig sillankdép 531 18% 7% 7%
Totalt 3014 100% 100% 100%

Kélla: HUI.

Branschstrukturen i Halmstads kommun avviker ndgot fran den i kommungruppen Stérre
stéader och i riket genom att samtliga branscher, undantaget 6vrig sallankop, har en lagre andel
av sdllankopsvaruhandelns omséttning. Handeln med hemutrustning och handeln med
fritidsvaror utgjorde de storsa branscherna i saval Halmstad som riket. Skillnaderna mellan
de olika grupperna & dock férhallandevis sma.

Diagram 3:1 redovisar forsdljningsindex for olika branscher i Halmstad kommun,
Helsingborg, Vaxjo samt kommungrupperna Storre stéder och Storstader.
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Diagram 3:1 Forsaljningsindex for sallankdpsvaruhandelns underbranscher i Halmstad,
Helsingborg, Vaxjo, kommungrupperna Sorre stdder samt Storstéder (Malmd Gaéteborg och
Stockholm) ar 2007

Forsdljningsindex

Bekladnad Henmutrustning Fritidsvaror Ovrig sallankop

B Halmstad B Helsingborg B Vaxo O Storre stader @ Storstader

Kélla: HUI.

| bekladnadshandeln ingar handeln med klader och skor. Forsdjningsindex for
bekladnadsvaror uppgick till 94 i Halmstad kommun & 2007. Detta & avsevért lagre én i de
Ovriga grupperna. Diagrammet visar att beklddnadshandeln & mycket stark i Helsingborg och
kommungruppen Storstéder.

Handeln med hemutrustning utgérs av mobler, heminredning samt jarn- och bygghandeln.
Forsaljningsindex for handeln med hemutrustning var 110 i Halmstad kommun &r 2007, vilket
var i linje med kommungruppen Storre stéader. Halmstad kan sdledes rékna med ett visst
inflode fran omlandet i denna bransch. Jamfort med Helsingborg och Vaxj6 har Hamstad
kommun ett mycket |agt index. Detta forklaras i Helsingborgs fall framst av IKEA:s
etablering och i Vaxjo av en stark handel med jarn- och byggvaror. Aven kommungruppen
Storre stéder har ett hogt index relativt Halmstad, vilket forklaras av IKEA:s etableringar i
Malmo (Bulltofta) och Goteborg (Backebol).

Fritidsvarunandeln bestar av ett flertal undergrupper sasom radio/tv, musik, bok- och
pappershandel, foto, ur, guld och optik, cykel och sport, leksaker, data och tele med flera

31



Forsaljningsindex for fritidsvaror uppgick till 105 i Halmstad kommun, vilket var lagre &n
samtliga andra grupper. Ett index pa 105 pekar dock pa ett visst inflode av kopkraft fran
omlandet. Helsingborg och kommungruppen Storstéder har mycket hdga index jamfort med
Halmstad.

Till gruppen 6vrig sillankdpsvaruhandel raknas Maxi |CA Specialvaror, Ahléns, OoB, Rusta,
Eko samt Ovrig sdllankOpsvaruhandel. Diagram 3:1 visar att Halmstad har en mycket stark
ovrig sdllankopsvaruhandel jamfort med andra grupper. Flera av dessa aktorer sdljer savél
kldder som fritidsvaror och hemutrustning, vilket & en bidragande orsak till Halmstad
kommuns |aga forsaljningsindex i dessa branscher.

3.7 SAMMANFATTNING

Detaljhandeln &r en viktig och expansiv ndringslivssektor i Halmstad kommun.
Sysselsdttningen inom detaljhandeln har Okat kraftigt jamfort med sysselséttningen i
andra sektorer.

Detaljhandelsytorna, framst inom sdllankdpsvaruhandeln, har vuxit mycket starkt till
foljd av framvéxten av tva externa marknadsplatser.

Omséttningen har okat kraftigt inom bade dagligvaru- och sallankdpsvaruhandeln.
Utbyggnad och forstéarkningar av den befintliga handeln har bidragit till att
detaljhandelsindex i Halmstad kommun forstarkts betydligt.

Forsaljningsindex visar att det framforallt finns utvecklingspotential inom handeln med
bekladnadsartiklar och fritidsvaror.
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4 KVALITATIV STUDIE AV STADSKARNAN

Det finns manga olika faktorer som &r viktiga for att en stadskérna ska kannas attraktiv. Dess
fysiska tillganglighet for invanarna, renhallningen pa gator och torg, det kulturella utbudet,
butiksutbudet och serviceinréttningarnas Oppettider & exempel pa sidana faktorer.
Tillganglighet & exempelvis viktigt for bade konsumenter och producenter. Besokare och
konsumenter ska l&tt kunna hitta till, navigera i och besbka olika platser i staden och butiker
och restauranger maste pa ett smidigt sétt kunna forse sina verksamheter med varuleveranser.

| detta kapitel genomfors en kvalitativ beddmning av detaljhandeln och dess fysiska
forutsattningar i Halmstads stadskérna.

4.1 STADSKARNEANALYS

Halmstad & en anrik stad som nyligen firade 700-ars jubileum. Genom &rhundradena har
staden stétt plats for kungaval, blivit belagrad, plundrad och nerbréand, men & numera en
blomstrande stad och ett populart turissmal. Halmstad &r residensstad for Hallands lan, &ar
rikets tjugonde storstatétort och hem for bland annat Halmstad BK, HK Drott, BTK Halmstad
och inte minst & Halmstad Gyllene Tiders fodelseort.

Stadskarnan i Halmstad har i stort sett samma geografiska yta idag som staden hade for 700 ar
sedan nér den grundades. Det & den gamla befastningen som & inramningen till dagens
stadskéarna och som & det omrade dar den absoluta majoriteten av all detaljhandeln finns
samlad. | HUI:s bedémning av stadskérnan och dess attraktivitet, ur ett handelsperspektiv, ar
det gatorna nedan som har studerats och bedomts. Mest fokus har dock lagts vid Storgatan.

— Storgatan (mellan kyrkogatan och Norre Katts Park)

— Nygatan

— Kopmansgatan (mellan Brogatan och Lilla Torg)

— Klammerdammsgatan (mellan Hamngatan och Hantverksgatan)
— Hantverksgatan (mellan Brogatan och Bryggaregatan)

— Brogatan (mellan Hamngatan och Vallgatan)

— Bastionsgatan

— Bankgatan

— Drottning Kristinas Passage
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Karta 4:1 Suderade gator i Halmstads stadskarna

T e MNP N W

4.2 BUTIKER

Detaljhandeln i Halmstads stadskarna skiljer sig fran de flesta andra storre stéder i Sverige pa
savis att det inte finns ndgon valutrustad galleria centralt placerad mitt i staden. Gallerian pa
Storgatan vid Stora Torg innehaller enbart sex butiker och kan darfor inte sigas uppfylla de
krav som stélls pa en fullvardig galleria. Detta innebédr att 95 procent av de cirka 125
butikerna i stadskérnan & lokaliserade langs gatorna dér enskilda handlare samsas med
kedjeforetag och andra kommersiella verksamheter. Fordelningen av butiker mellan kedjor

och lokala handlare framgar av diagrammet nedan.
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Diagram 4:1 Fordelning mellan kedjebutiker och lokala handlare i stadskérnan

Nygatan 1 butik | 3butiker |

Hantverksgatan | 2 butiker | Sbutiker |

Storgatan | 16 butiker 17butiker |

Brogatan | 16 butiker | 12butiker |

Klammerdamsgatan | 13 butiker | Tbutiker |

Ko&pmansgatan | 21 butiker 1outk | |

Bastiongatan | 1butik |

Drottning kristinas ] T !
Passage

‘ ‘ ‘ ‘ |

0% 20% 40% 60% 80% 100%

O Kedjebutiker O Lokala handlare

Cirka 60 procent av butikerna tillhor olika kedjekoncept och & antingen mangfilialforetag
eller frivilliga kedjor. Ankare i stadskarnan & enligt HUI:s beddmning Clas Ohlson pa
Storgatan samt Ahléns, Hemkop, H&M och Stadium p& Brogatan samt Systembolaget pa
Stortorget. Detaljhandeln pa Storgatan samsas idag med banker, restauranger samt privat och
offentlig service vilket gbra att delar av Storgatan upplevs som "dodda under stora delar av
dygnet. Det vore Onskvart att pa sikt férandra butikernas lokalisering i stadskérnan sa att
butiksdensiteten och antalet kedjor 6kar pa Storgatan.

Branschméssigt finns i stadskérnan en 6vervikt mot handel med bekladnad och mode. Drygt
halften av butikerna saljer kléder eller skor, cirka 20 procent & handel med hemutrustning och
dagligvaruhandeln och fritidsvaruhandeln stér vardera for cirka 15 procent. En majoritet,
cirka 80 procent, av butikerna finns etablerade l&ngs Storgatan, Brogatan, Kopmansgatan och
Klammerdammsgatan.

Konkurrensen mellan externhandeln och stadskérnan upplevs idag som begransad da de olika
handelsomradena har olika profil och inriktning. | stadskérnan upplevs konkurrensen hard
inom bekladnadshandeln, men mer begrénsad i andra branscher.
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4.3 TILLGANGLIGHET

DA stora delar av Halmstads centrala stadskarna utgors av gagator & framkomligheten for
fotgangare mycket god. Gagatorna & 6ppna for varuleveranser pa formiddagarna. Ett storande
moment i stadskérnan & dock att cyklister och fotgangare samsas om samma ytor. Detta
behtver inte utgora ett problem, men idag saknas en tydlighet i vilka ytor som framst &r ténkta
for cyklister och tvartom. Detta i kombination med ostrukturerade cykelparkeringar samt ett
mycket stort antal sa kallade "gatupratare” gor at intrycket av framkomligheten (framst langs
Storgatan) blir negativt.

Pa Storgatan stors dessutom bade den fysiska tillgangligheten samt intrycket av tillganglighet
av den bitvis patrangande gronsstrukturen, ”stridsvagnshindren” och den stora méngden
uteserveringar under sommarhalvaret. Det vore Onskvart med friare siktlinjer 1angs Storgatan,
fran Stora Torg till Lilla Torg. Detta skulle sannolikt avsevart ¢ka den upplevda
tillgangligheten. Detta innebar inte nddvandigtvis en inskrankning i antalet uteserveringar pa
sommaren, men planeringen av dessa samt den Gvergripande strukturen langs Storgatan kan
forbéttras betydligt.

Att stora delar av gatubilden pa Storgatan (och &ven andra strék i stadskérnan) upplevs som
svarframkomliga innebér ocksa stora problem for konsumenter med funktionsnedsattningar
sdsom synsvaga, rullstolsbundna, pensiondrer med rullatorer och &ven forddrar med
barnvagn. Enligt uppgifter fran handikappradet i Halmstad finns i dag i kommunen cirka
3 200 personer som nyttjar rullatorer samt cirka 1 200 rullstolsbundna konsumenter. Att sékra
tillgangligheten for alla konsumenter i stadskérnan &r viktigt.

Halmstads stadskarna upplevs vara mycket tillganglig med kollektivtrafik. Bade lokala och
regionala bussforbindelser har hog turtéthet och angor direkt vid Stora Torg i stadskarnan.
HUI upplever att angdringen i stadskdrnan & positiv, men att den hoga turtéheten tidvis
begransar framkomligheten Gver Brogatan. Detta innebdr ocksa att HUI upplever att
overgangstallen (eller liknande losningar), 6ver Brogatan, behtver markeras tydligare da
gatan bitvis kan upplevas som svér att korsa. Kollektivtrafiken kan behtva anpassas till den
fysiska strukturen i stadskérnan.
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Under HUI:s besok upplevdes framkomligheten till stadskérnan med bil som god, men
varierande. Skyltningen till och fran stadskérnan ar dock god. Om man som bilist kommer via
Slottsbron eller Slottsgatan & infarten till stadskarnan (vid Skandic Hallandia) relativt
omstandlig med enkelriktad trafik och manga svangar. Kommer man via Karl Xl:s vég
upplevs dock framkomligheten som betydligt béttre. Skyltningen till och fran huvudieder in
till centrum och &ven i stadskérnan & god fran storadelar av centralorten.

Tillgangen pa parkeringsplatser i staden & mycket god. Det finns ett flertal parkeringshus i
stadskarnan (eller relativt néra stadskéarnan) och totalt finns cirka 2 700 parkeringsplatser. Av
dessa & cirka 20 procent gratis och resterande 80 procent avgiftsbelagda. Det & dock en
allmén uppfattning i staden att parkeringarna upplevs som svartillgangliga och detta kan HUI
till vissdel instdmma i. Det vore 6nskvéart med en tydligare dvergripande skyltning till stadens
parkeringshus och storre parkeringsplatser, kanske genom ett parkeringsinformationssystem. |
kartan nedan framgd&r var stadens parkeringsplatser (inklusive mc-, buss- och
handikappparkering) ar lokaliserade.

Karta 4:2 Parkering i Halmstad
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Nér det géller navigering i stadskarnan & méangden information undermalig. Inte ndgonstans i
den centrala stadskarnan fann HUI informationspelare eller dversiktskartor dver stadskarnan
och det innehdll som erbjuds. Eftersom vissa strak (Drottning Kristinas Passage) dessutom &r
delvis svara att urskilja upplevs detta som negativt. Skyltningen utmed framforallt Storgatan
upplevs vid besokstillfallet som rorig, bland annat pa grund av cyklister och en pétrangande
skyltning med sa kallade "gatupratare”. HUI upplever att Storgatans rérighet kan atgérdas
genom att separera gangtrafikstrak fran cykelstrak.

En viktig aspekt i en stadskarnas tillganglighet & handelns Oppettider. Detaljhandeln och
restaurangsektorn attraherar stora mangder manniskor och genererar trafik och liv och rorelse
i manga staders centrala delar. | Halmstads stadskérna far butikerna direkt underkant nér det
gédller Oppettider och skyltning av dessa. Dagligvarubutikerna har generdsa Oppettider och
helgOppet. Detsamma géller inte aktdrernainom séllankdpsvaruhandeln.

Diagram 4:2 Information om Oppettider i stadskérnan

Saknar info om
Oppettider

Sondagsoppet :| 4%

Gemensamma
Oppettider l6rdagar 30%
(10-16)

26%

Gemensamma
Oppettider vardagar 60%
(10-18)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

En dvergripande studie av butikernas Oppettider visar att cirka 25 procent av aktorerna (bade
fristdende handlare och kedjeforetag) inte har ndgon som helst information om Gppettider i
sinaentréer eller skyltfonster. Som en foljd av denna brist painformation & det ocksa svart att
avgora hur stor andel av butikerna som har gemensamma Oppettider. Av de butiker som

informerar om sina Oppettider har enbart 60 procent gemensamma Gppettider pa vardagar
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(10.00-18.00) och 30 procent pa l6rdagar (10.00-16.00). Enbart fyra procent av butikerna har
sondagsoppet. Aven om det visar sig att fler butiker (de som inte informerar om sina
Oppettider) har gemensamma Oppettider s spelar det ingen roll da konsumenten inte vet nar
butikerna har Oppet. Detta &r en allvarlig brist som bor atgardas omgaende.

4.4 MOTESPLATSER OCH TRIVSEL

Den storsta motesplatsen i Halmstad & Stora Torg som dock till viss del ligger utanfor den
centrala stadskarnan. Har finns sannolikt stora mojligheter till utveckling da torget idag
anvands till en ganska spretig och till synes illa samordnad torghandel. Torget & stort och

vackert och kan sannolikt utnyttjas béttre till bade handel, turism och andra evenemang.

| stadskéarnan finns gott om inslag som &r till for att hoja trivselniva, sdsom parkbankar, trad,
och planteringar. Vissa av dessa inslag & mycket trivsamma och andra upplevs som nagot
roriga. Langs Storgatan finns en stor mangd trivselhéjande inslag, men som beskrivits tidigare
upplevs manga av dessa som roriga. De 6vriga gatorna i stadskarnan har ett betydligt mer
begransat inslag av naturliga och konstruerade motesplatser.

4.5 DEN SOCIALA OCH KULTURELLA MILJON

D& Halmstad & en utpraglad sommarstad med periodvis mycket hog turism finns det
forhdllandevis manga restauranger och serveringar i de centrala delarna av staden. Manga av
dessa caféer och restauranger har under sommarmanaderna dessutom uteserveringar. Dessa
uteserveringar & av varierande kvalitet och utseende och hér vore det onskvart med en
dversyn. Langs Storgatan blir detta extra tydligt da fotgangare och cyklister tréngs bade med
varandra och med uteserveringar och gronstrukturen. HUI efterfragar tydligare siktlinjer langs
Storgatan. Detta & naturligtvis en svar balansgang da det galler att véga kommersiella
intressen mot de estetiska, men HUI:s uppfattning & att en storre tydlighet i planeringen
sannolikt kommer att vara positivt for handeln och 6vrig kommers.

| likhet med manga andra svenska kuststader har Halmstad historiskt utnyttjat nérheten till
vattnet i industriella syften. Idag ligger stadskarnan vand fran vattnet (Nissan) &ven om nagra
naringar finns etablerade langs med an. Detta mycket vackra lage bor enligt HUI kunna
utnyttjas béttre. Manga svenska kuststéder har idag inte mojlighet att utnyttja nérheten till
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vattnet pd grund av framst jarnvagsspar och liknande, men i Halmstad finns inte dessa
begransningar varfor vattnet bor utnyttjas béttre.

4.6 UNDERHALL

Underhdllet av den fysiska miljon i stadskarnan varierar, men det dvergripande intrycket &
gott. Som manga andra orter har &ven Halmstad drabbats av klotter, men detta upplevs vara i
begransad utstréckning. | stadskérnan &r renhallningen god, men méanga fasader skulle behéva

renoveras och mélas om.
4.7 AVSLUTANDE KOMMENTAR

HUI:s 6vergripande intryck av stadskérnan i Halmstad & att den redan idag &r attraktiv. Det
& ocksa uppfattningen att det finns mycket stora mojligheter till vidareutveckling av bade
handeln och den fysiska miljon for att ytterligare stérka stadskarnans attraktionskraft. For att
Oka tillgangligheten i stadskarnans fysiska miljo foreslas till exempel ett enhetligt
skyltprogram, inte minst for att kommatill rétta med alla” gatupratare’.

Nar det géller handeln finns det ett par olika frégor som bor prioriteras. Oppettiderna i staden
bor verkligen ses 6ver. Dessa varierar kraftigt och ar i vissa fall kraftigt begransade. | en tid
da manga stader, inklusive Halmstad, kanner av den 6kade konkurrensen fran externhandel
och handeln i angransande kommuner & handelns tillganglighet avgdrande. HUI:s forskning
och erfarenheter visar att en stor del konsumenter véljer att forlégga sina inkop till
eftermiddagar och kvéllar samt under helgerna. Detta & de tidpunkter dagens konsumenter
har tid att gora sina ink6p. Da har butikerna i Halmstads stadskérna sténgt. Externhandeln i
erbjuder visserligen volymhandel som inte finns att tillga i stadskarnan, men det & inte
orimligt att anta att vissa konsumenter véljer att gora sina inkdp under helgerna i
externhandeln for att butikerna i staden har stangt.

Avslutningsvis anser HUI att den Ovre delen av Kopmansgatan (mot Lilla Torg) behover
aktiveras tydligare. Detta dels for att synliggora entrén till Drottning Kristinas Passage, men
ocksa for att béttre knyta samman Kdpmansgatan med Lilla Torg och darmed Storgatan. Aven
Hamngatan & en stor outnyttjad resurs. Genom att etablera med handel 1angs Nissan kan man
utnyttja den attraktivitet vattnet erbjuder.
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Ankarbutiker i stadskérnan

Halmstad &r en vacker stad
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Gatupratare och cyklar stor tillgangligheten
= N . Gl 3

| detta avsnitt genomfors en Overgripande och kortfattad kvalitativ beddmning av Halmstads
externa handelsomraden, Flygstaden, Stenalyckan och Eurostop. DA Flygstaden och
Stenalyckan har en mycket likartad inriktning och karaktér beskrivs dessa omraden
gemensamt.

4.8 FLYGSTADEN OCH STENALYCKAN

Flygstaden och Stenalyckan &r tva externa handelsomraden som ligger pa varsin sida om
Halmstad, Flygstaden cirka tre kilometer vaster om stadskarnan och Stenalyckan cirka 3
kilometer soder om stadskérnan. Bada handelsplatserna har karaktéren av storbutikscentrum
med inriktning mot livsmedel samt hem- och fritidsvaruhandel. Flygstaden 6ppnade 2002 och
inhyser idag cirka 15 butiker. HUI uppskattar den arliga omséttningen i omradet till cirka 900
miljoner kronor. Stenalyckan Oppnade 2000, inhyser cirka 20 butiker och omsétter
uppskattningsvis 650 miljoner kronor.

Omradena praglas av stark expansion och de kommande aren kommer de sannolikt att véxa
avsevart néar nya enheter tillkommer. Under varen 2009 kommer ytterligare fyra butiker att
Oppna i Flygstaden och dérefter planeras det for ytterligare etableringar invid Maxi ICA
Stormarknad. | Stenalyckan konverteras EKO till Citygross under &ret och flera nya

etableringar & sannolikt att vanta

BUTIKER

Flygstaden och Stenalyckan erbjuder ren volymhandel. Bland Flygstadens hyresgaster
aerfinns bland annat Maxi Ica, Willys, El-giganten, Jysk och Harald Nyborg. | Stenalyckan
finns Biltema, Micro, EKO och OnOff. Inriktningen & med andra ord hemutrustning,
fritidsvaror och livsmedel och samtliga aktérer & véletablerade kedjor med tydliga koncept.
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D& omradena &r sa pass nya och under standig utveckling &r butikernas inredning och koncept
de senaste och kanns mycket frascha och valordnade. Oppettiderna & generdsa i bada

omrédena.

TILLGANGLIGHET

Skyltningen till och fran omrédena & inte tillfredsstallande. Till Flygstaden star det enbart
skyltat "flygplats’ och till Stenalyckan saknas det helt skyltning fran tillfartslederna. Om
ambitionen i Flygstaden & att omradet ska ha ett st6rre regionalt upptagningsomrade behéver
skyltningen fran huvudlederna in till Halmstad béttre uppmérksamma besokare om
Flygstadens existens och lage. Va i omradet upplevs trafikstrukturen som nagot
underdimensionerad. Under HUI:s besok var antalet besokare relativt 13gt, men det &r latt att
forestalla sig koer vid i stort sett samtliga in- och utfarter dd manga konsumenter besoker
butikerna samtidigt. Detta fungerar sannolikt béttre i Stenalyckan. Parkeringarna &r stora och
omradena & l&tta at navigerai. Eftersom varje butik har sin egen ingang och dessa vetter mot
parkeringar &r tillgangligheten till butikerna mycket god.

En fréga som dock tal att belysas &r tillgangligheten till omradena med kollektivtrafik. Detta
behover bli béttre till bade Flygstaden och Stenalyckan. Konsumentundersokningen pekar pa
att Flygstaden har en mer loka malgrupp varfor framst de inomkommunala
kollektivtrafikforbindelserna behtver forstarkas for att knyta omradet narmare stadskarnan
och den 6vriga kommunen. Stenalyckan har ett storre regionalt upptagningsomrade vilket
medfor att tillgangligheten med regionala kollektivtrafikforbindelser bor ses Gver.

MOTESPLATSER OCH TRIVSEL

Omradena bestér enbart av fristéende butiker med delvis gemensamma parkeringar. Det
saknas gemensamma métesplatser eller omraden dar kunder kan sitta ner. Detta & heller inte
att forvanta och kan darfor inte ses som ndgot negativt. Omraden som Flygstaden och
Stenalyckan med omkringliggande butiker har inte som malséttning och behover inte heller
erbjuda samma varden som exempelvis ett kopcentrum eller en gata i en stadskérna. Har star

den snabba, effektiva och billiga volymhandeln i centrum.

43



UNDERHALL

Da omradena annu inte har s manga ar bakom sig &r fasader och parkering mycket frascha

och valunderhallna. Butikerna &r valstadade och parkeringen likasa.

AVSLUTANDE KOMMENTAR

Handeln erbjuder precis vad som forvantas av externa handelsomraden med volymhandel.
Tillganglighet och parkering & mycket viktiga faktorer och hé&r behover framforallt
skyltningen utanfér omradena bli béttre samt tillgangligheten med kollektivtrafik.




4.9 EUROSTOP

Eurostop ligger vid stadens sbdra infart och & ett mer traditionellt, inbyggt, externt
kopcentrum med inriktning mot mode och fritidsvaruhandel samt livsmedel. Eurostop
Oppnade 1991 och inhyser idag cirka 25 butiker med en samlad omsdttning om
uppskattningsvis 650 miljoner kronor.

BUTIKER

COOP Forum, Willys, Systembolaget och Blomsterlandet kan betraktas som ankare i
Eurostop. De 6vriga butikerna & framst inriktade mot mode och fritidsvaror. Utbver den rena
detaljhandeln finns ocksa ett begransat utbud av restauranger och caféer. | likhet med manga
andra svenska kopcentrum och gallerior stér kedjeforetagen for en stor del av utbudet. Detta
& bade positivt och negativt. Det positiva & att kedjorna ofta fungerar som dragare och har
hog attraktionskraft gentemot konsumenter. Dessutom har de ofta formanliga priser och
kopvillkor. A andra sidan bidrar férekomsten av manga kedjebutiker till en likriktning inom
handeln, vilket kan paverka konkurrenskraften menligt. | kOpcentrum & det darfor viktigt att
ha en bra balans mellan starka kedjor och lokal handel. Utbudet skulle sannolikt vinna pa att
forstérkas ytterligare inom bekl&dnad- och fritidsvaruhandeln.

Eurostop &r ett funktionellt och organiserat kopcentrum som fyller sin funktion, men att
centrumet nu borjar bli "gammalt” & uppenbart nér den fysiska miljon i och emellan
butikerna studeras.

TILLGANGLIGHET

For bilburna konsumenter & tillgangligheten till Eurostop mycket god. Avfarter a bra
skyltade, men kréver att konsumenen kanner till att Eurostop & en handelsplats, och det &r |&tt
att hittai omradet. Kopcentrumet har ett stort antal parkeringsplatser som samtliga & gratis.

Oppettiderna & generdsa och gemensamma.

Precis som i fallet Stenalyckan kan sannolikt den regionala kollektivtrafikforsorjningen
forstérkas ytterligare (bland annat genom béttre placerade hdllplatser) da konsument-
undersokningen tyder pa att Eurostop har ett relativt stort regionalt upptagningsomrade.
Kollektivtrafiken fran stadskarnan &r redan val utbyggd.
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MOTESPLATSER OCH TRIVSEL

Langs kopcentrumets olika strék finns bankar och viss gronstruktur, men detta & begransat

och mdtes- och sittplatserna upplevs inte vara inbjudande. Detta kan forbéttras avsevart.

UNDERHALL

Kopcentrumet upplevs vara mycket rent och frascht avseende underhdll. Detta géller savél

utomhus pa parkeringar som inomhus bland butiker.

AVSLUTANDE KOMMENTARER

HUI:s Gvergripande uppfattning om Eurostop &r att detta & en funktionell och organiserad
handelsplats som fyller sitt syfte, men att det finns stor forbattringspotential. Nar det géller
utbudet kan detta sannolikt forstérkas ytterligare mot bekladnad och fritidsvaruhandel for att
Skapa en béttre balans gentemot stadskdrnan och hoja den inomkommunala konkurrensen.
Trivselfaktorerna i centrumet kan forbéttras for att ge konsumenterna en mer trivsam
shoppingmiljo. Kollektivtrafikforsorjningen kan sannolikt forstarkas ytterligare och da kanske
frAmst i ett mer regionalt perspektiv.
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5 KONSUMENTUNDERSOKNING

| samband med denna undersdkning genomférdes en konsumentundersokning dar HUI &t
undersokningsforetaget Hermelin genomféra 1 002 intervjuer i Halmstad kommun och det
dvriga upptagningsomrédet under sista veckan av september 2008. Urvalet var stratifierat
baserat pa folkmangd och bostadsort. Undersokningen riktade sig till personer 6ver 18 & och
intervjupersonen i hushallet valdes ut med senaste fodelsedagsmetoden. Undersokningen
syftade till att kartlagga individernas inkdpsvanor och attityder till detaljhandeln i Halmstad

kommun.
5:1VEM HANDLAR VAR | HALMSTAD KOMMUN?

Syftet med detta avsnitt ar att belysa pa vilka marknadsplatser som konsumenter bosatta i
Halmstads kommun och det sekundéra upptagningsomradet gor sina inkop av daglig-
respektive sillankopsvaror. Respondenterna tillfragades inledningsvis om i vilken kommun de
gor merparten av sina inkop av daglig- respektive sallankdpsvaror. Sammanlagt uppgav 64
procent av respondenterna, motsvarande 640 individer, att de gjorde en majoritet av sina
ink6p i Halmstad kommun. 360 respondenter i upptagningsomradet uppgav sdledes att de gor
sina inkdp utanfor Halmstads kommun. Av dessa uppgav knappt 90 procent att tillganglighet
och nérhet till alternativa marknadsplatser var den huvudsakliga anledningen till att de inte
handlade i Halmstad. 7 procent uppgav att utbudet pd andra marknadsplatser var det som
gjorde att man handlade pa dessa istéllet for i Halmstad medan endast 3 procent uppgav andra
anledningar. Bland dem som uppgav att de gjorde merparten av sina inkép i Halmstad
kommun fordelade sig svaren enligt diagram 5:1.
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Diagram 5:1 Var handlar du dagligvaru- respektive sallankdpsvaror?
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B Halmstad @ Hemkommun O Annan

Inom dagligvaruhandeln uppgav en Gvervagande majoritet att de handlade dagligvaror i sin
hemkommun. Av de boende i Halmstads kommun svarade 98 procent av respondenterna att
de handlade sina dagligvaror i hemkommunen. Bland de boende i de 6vriga kommunerna var
det framst respondenter fran Laholm, Hylte och Falkenberg som uppgav att de handlar
dagligvaror i Halmstad kommun. Utflodet &r stérst fran Bastad kommun, men respondenterna
uppgav att de framférallt gor sinainkép av dagligvaror i Angelholm eller Helsingborg.

Inom sdllankdpvaruhandeln & bilden annorlunda, da en stérre andel av respondenterna
uppgav att de gbr en majoritet av sina inkdp utanfor hemkommunen. 92 procent av
respondenterna i Halmstad uppgav att de gjorde sina inkdp pa handelsplatser i Halmstad
kommun. Av de 8 procent som uppgav att de gjorde sina inkdp i andra kommuner uppgav mer
an halften att de handlade i Falkenberg eller Helsingborg.

Mer an hélften av respondenterna i Hylte och Laholm uppgav att de gor en majoritet av sina
inkdp i Halmstads kommun. Av dem som var bosatta i Markaryd uppgav ungefér var tredje
respondent att de gor merparten av sina inkdp i Halmstad. Fran de 6vriga kommunerna i
upptagningsomrédet var inflodet till Halmstad relativt begransat, samtidigt som utflodet till

konkurrerande marknadsplatser var stérre.

48



De respondenter som uppgav att de gjorde sina inkdp i Halmstads kommun fick ange pa
vilken marknadsplats de gor merparten av sina inkop i samband med sina inkbpsresor. Svaren
fordelade sig enligt diagram 5:2. Respondenterna har delats upp pa boende i Halmstad
kommun och omlandet, vilket i detta fall sammanfaller med det sekundara

upptagningsomradet.

Diagram 5:2 Bostadsort och val av handelsplatsi Halmstad kommun
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Sallankdpsvaror
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B Halmstad city @ Stenalyckan O Flygstaden O Eurostop O Annan O Vet gj

En majoritet av Halmstadborna gér merparten av sina inkOp av dagligvaror pa Flygstaden
eller i butiker néra bostaden (Annan). Dagligvaruhandeln i centrum och pa Eurostop lockar
ungefér 15 procent vardera av Halmstadborna. Respondenter bosatta i omlandet tenderar att
sprida ut sina dagligvaruinkop 6ver samtliga handelsplatser i Halmstads kommun med en viss
tonvikt pa Eurostop.

Inom sdllankdpsvaruhandeln & bilden annorlunda. Knappt 45 procent av Halmstadborna gor
en majoritet av sina inkop i Halmstad city. Fordelningen mellan Stenalyckan, Flygstaden och
Eurostop & relativt jamn. 85 procent av respondenterna bosatta i omlandet uppger att de gor
merparten av sina inkop i Halmstad city eller pa Stenalyckan/Eurostop. Flygstaden framstar
samtidigt vara av underordnad betydelse for de ink6p som konsumenterna i omlandet gor.
Sannolikt har Stenalyckans och Eurostops trafikorienterade lagen stor betydelse for
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konsumenternas val av handelsplats samtidigt som Halmstad city lockar konsumenter genom
Sitt totala utbud.

Materialet har brutits ned pa kon, ader och civilstand for att ta reda pa vem den huvudsakliga
besokaren & pa olika handelsplatser i kommunen.

Diagram 5:3 Kon och val av handelsplats i Halmstad kommun
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Flygstaden & det dominerande valet i Halmstad kommun vad géller dagligvaror. Var tredje
respondent uppgav att de gor en majoritet av sina inkdp av dagligvaror pa Flygstaden. Detta
skall jamforas med att var femte respondent uppgav att de gor sina inkOp antingen pa
Eurostop €éller i den évriga kommunen. Skillnaderna mellan kénen & relativt sma. En storre
andel mén uppgav att de gor sina inkop pa Eurostop, medan kvinnor uppger att de handlar i
city eller bostadsnéra.

Stadskérnans betydelse for dagligvaruhandeln var relativt begrénsad jamfort med dess
betydelse for sdllankdpsvaruhandeln. Tva av fem respondenter, oavsett kon, uppgav att de
gjorde merparten av sina inkop i stadskarnan. En tredjedel av respondenterna uppgav att de
handlade merparten av sina sdllankOpsvaror antingen pa Stenalyckan eller pa Eurostop.
Skillnaderna mellan konen &r stora da en storre andel kvinnor &n mén uppger att de handlar i
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Halmstad city. Utbudet i Halmstad city utgdors i huvudsak av kl&der, skor samt sportutrustning
vilket i hogre utstrackning attraherar kvinnliga besokare. 35 procent av mannen uppgav ait de
gjorde merparten av sina inkop antingen pa Stenalyckan eller Flygstaden jamfort med 20
procent av kvinnorna. Ungefér lika stor andel man och kvinnor uppgav att de gjorde
merparten av sina inkdp pa Eurostop.

Halmstad city & den enskilt viktigaste handelplatsen for yngre individer, 18-24 ar, vad géller
dagligvaror, vilket framgar av diagram 5:4. Sammanlagt 30 procent av individerna i adern
18-24 & uppger att de gor sina inkop pa Flygstaden eller Eurostop. For individer dldre an 24
ar var Flygstaden, Eurostop samt den 6vriga kommunen de viktigaste handelsplatserna for
dagligvaror. Bland dem som uppgivit att de handlar pa andra handelsplatser visar det
bakomliggande materialet att manga handlar pa nagon av ICA Maxienheterna, Willys, Netto
eller pd orter utanfor Halmstad centralort.

Diagram 5:4 Alder och val av handelsplatsi Halmstad kommun
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Betraffande sillankopsvaruhandeln framgar att drygt 40 procent av respondenterna, oavsett
alder, gor merparten av sina inkop i Halmstad city. Mellan de 6vriga marknadsplatserna finns
mindre skillnader. En strre andel individer 6ver 25 & gor merparten av sina inkop pa
Stenalyckan jamfort med individer under 25 ar. En stérre andel respondenter mellan 25 och
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34 & gor merparten av sina ink6p pa Eurostop jamfort med 6vriga grupper medan Flygstaden

spelar storreroll for de allra yngsta och respondenter dver 45 &r.

Undersokningen visar ocksa att det fanns relativt stora skillnader mellan civilstand och val av
handelsplats. En storre andel gifta/sambohushall med eller utan barn samt ensamstaende med
barn tenderar att gora sina inkOp av dagligvaror pa de externa handelsplatserna Flygstaden
och Eurostop. En storre andel ensamstaende utan barn samt 6vriga (Annat) tenderar samtidigt

att handlai city eller nagonstans i den 6vriga kommunen.

Diagram 5:5 Civilstand och val av handelsplatsi Halmstad kommun
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Inom sallankdpsvaruhandeln &r bilden annorlunda, da 40 procent av respondenterna, oavsett
civilstand, uppger att de gor en majoritet av sina inkép i Halmstad city. Valet av 6vriga
marknadsplatser & &ven det relativt likartat mellan grupperna

5.2 BESOK SFREKVENS, TRANSPORTSATT OCH SAMMANHANG

Foregaende avsnitt visade vilka besdkarna pa olika handelsplatser i Halmstad kommun & och
varifran de kommer. | detta avsnitt studeras hur ofta konsumenten besoker olika
handelsplatser, hur konsumenten tar sig till dessa samt i vilka sammanhang ink&pen

genomfars.
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Diagram 5:6 visar hur ofta konsumenterna besboker Hamstad city och de externa
marknadsplatserna for att gora inkop av daglig- respektive sallankdpsvaror. En stor andel av
respondenterna, drygt 60 procent, uppger att de mycket sdllan eller aldrig handlar dagligvaror
I Halmstad city. 26 procent uppger att de handlar dagligvaror i Halmstad city varje vecka,
men endast 18 procent av dessa gor det i genomsnitt en till tva ganger per vecka.

Diagram 5:6 Hur ofta besoker du Halmstad city eller externa handelsplatser for att handla
daglig respektive séllankdpsvaror?

N

Externt

Séllankdpsvaror

City 1

Bxternt

Dagligvaror

City

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

B > 5 ggr per vecka B 3-5 ggr per vecka

@ 1-2 ggr per vecka 0 1-3 ggr per mdnad

0 Nagon gang per halvar @ Mer sallan an ndgon gang per halvar
m Aldrig O Vetej

Det & betydligt vanligare att gora inkép av dagligvaror pa ndgon av de externa
handelsplatserna. 45 procent av respondenterna uppger att de besoker externa marknadsplatser
1-2 ganger per vecka for att kopa dagligvaror. Ytterligare 25 procent uppger att de bestker de
externa handelsplatserna 1-3 ganger per manad. Omkring var fjarde respondent uppger att de
valdigt sdllan eller aldrig besoker de externa handelsplatserna for att gora inkép av
dagligvaror.

Inkopsfrekvensen & avsevart hogre inom sédllankdpsvaruhandeln. En av tre respondenter
uppger att de besdker Halmstad city 1-2 ganger per vecka for att handla séllankOpsvaror. En
majoritet av respondenterna, 43 procent, uppger att de bestker Halmstad city 1-3 ganger per
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manad. Omkring 20 procent besoker mycket sillan Halmstad city for att gora inkdp av
séllankopsvaror.

Pa de externa handelsplatserna & inkopsfrekvensen snarlik. Hélften av alla respondenter
uppger att de bestker de externa handelsplatserna 1-3 ganger per manad for att gorainkop av
séllankopsvaror och var fjarde respondent bestker de externa handelsplatserna 1-2 ganger per
vecka.

| vilket sammanhang gor konsumenterna sina inkOpsresor? Diagram 5:7 visar att
inkOpsresorna saval till Halmstad city som till de externa handelsomrédena i huvudsak &r

enskilda resor.

Diagram 5:7 | vilket sammanhang gor du oftast inkdpsresor till Halmstad city eller de
externa marknadsplatserna?
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Att gorainkop i samband med resor till och fran arbetet eller i samband med moéten med slakt
och véanner & ocksa relativt vanligt, oavsett val av handelsplats. Det bakomliggande
materialet visar att skillnaderna mellan konen & sma. En nagot stérre andel mén gor sina
inkop i samband med resor till och fran arbetet medan en nagot storre andel kvinnor handlar i
samband med moten med sl&kt och vanner. De som uppgett att inkdpsresorna sker i samband
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med annat brukar ofta genomfora dem i samband med |&karbesok, bankdrenden, traning eller
andra &enden. Att anvanda bil i samband med inkOpsresor & det dominerande
fardmedelsvalet saval till Halmstad city som till de externa marknadsplatserna.

Diagram 5:8 Hur transporterar du dig till Halmstad city respektive de externa
handel splatserna for att gora inkop?
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Diagram 5:8 visar att 90 procent av respondenterna uppger att de anvander bil i samband med
inkdpsresor till de externa handelsplatserna. Detta skall jamforas med Halmstad city dér drygt
60 procent uppger att de anvander bil i samband med sina inkdp. Samtidigt uppger 30 procent
av respondenterna att de tar sig till Halmstad city till fots eller med hjap av cykel vilket skall
jamforas med att 7 procent av besokarna pa de externa handelsplatserna. Man & mer benégna
att anvanda bilen medan kvinnor i storre utstréckning reser med kollektivtrafik vid sina

inkOpsresor.
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9:3 VARFOR BESOKS OLIKA MARKNADSPLATSER OCH VAD KAN
GORA DESSA MER ATTRAKTIVA?

| detta avsnitt belyses vilka de huvudsakliga anledningarna &r till att konsumenterna gor sina
ink6p paolika handelsplatser samt vad de anser skulle gora olika handelsplatser mer attraktiva
att besbka

Diagram 5:9 visar att de huvudsakliga anledningarnatill att konsumenterna besbker Halmstad
city & detaljhandelsutbudet och nérheten. Detaljhandelsutbudets bredd och méangfald anses
mycket viktigt da man valjer Halmstad city som handelsplats. Betraffande nérhetsaspekten &r
det framforallt Halmstad citys nérhet till bostader och arbete som gor det attraktivt som
handelsplats. Ungefér 10 procent av respondenterna uppger att de besoker Halmstad city for
att det & trivsamt. Tillgangligheten till Halmstad city & avgorande for ungefér 8 procent av

respondenterna.

Diagram 5:9 Huvudsaklig anledning till att konsumenterna besoker olika handelsplatser i

Halmstad kommun
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De externa handelsplatserna besoks framst pa grund av detaljhandelsutbudet och
tillgangligheten. Betréffande utbudet & det djup och bredd som lockar, medan
tillgangligheten i forsta hand avser den storatillgangen till parkeringsplatser. Nérhetsaspekten
& ocksa viktig vad géller externhandelns attraktivitet, men det & da framst nérheten till
bostéader som framhdlls som viktig for valet av handelsplats. En begransad andel av
respondenterna uppger att de besoker de externa handelsplatserna for att de & trivsamma.

| konsumentundersokningen fick respondenterna svara pa fragor om sin ingtéllning till
detaljhandelns Oppettider samt mojligheten att parkera pa olika marknadsplatser. Betréffande
parkeringsmdjligheterna visade undersokningen att ungefar lika stor andel av respondenterna
upplevde att mojligheterna att hitta parkeringar i centrum var daliga som de som uppgav att de
var bra. P4 de externa handelsplatserna uppgav 70 procent av respondenterna att det var
mycket latt att hitta parkeringsplatser. Endast 8 procent ansdg att det var svart att hitta
parkering, vilket skall jamforas med 48 procent i Halmstad city.

Diagram 5:10 Konsumenternas attityder till parkeringsmdjligheter och detaljhandelns
Oppettider i Halmstad city och pa de externa handel splatserna
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Endast 14 procent av respondenterna uppgav att de ansag att Oppettiderna i Halmstad city var
daliga eller mycket daliga. Pa de externa handelsplatserna var motsvarande siffra 5 procent.
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En storre andel, drygt 50 procent, uppgav ocksa att de ansdg att Gppettiderna i externhandeln
var mycket bra, vilket skall jdmfdras med drygt 30 procent i Halmstad city.

Pa en direkt fraga om vad som skulle gora handeln i Halmstad kommun mer attraktiv svarade
hélften av respondenterna att en forbéttrad tillganglighet till Halmstad city skulle gora
stadskarnan mer attraktiv. Framforallt avsdgs fler parkeringsmdjligheter, béttre/smidigare
kollektrafiklosningar samt langre Oppettider for detaljhandeln. En av tre respondenter uppgav
ocksa att de skulle vilja se ett bredare och djupare utbud av specialbutiker i olika branscher.
Béttre trivsel, framforallt en trevligare fysisk miljo, och ett forstérkt utbud av service och
kultur, framforallt fler restauranger, ansags viktigt for 13 procent av respondenterna.

Diagram 5:11 Vad skulle gora olika handelsplatser i Halmstad kommun mer attraktiva att
handla pa?
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Drygt hélften av respondenterna uppgav att ett bredare och djupare utbud av special- och
bekladnadsbutiker skulle gora externhandeln mer attraktiv att besdka. Endast var femte
konsument ans3g att externhandeln skulle bli mer attraktiv om tillgangligheten férbéttrades.
Aven ha var det frdgan om forbéttrade kollektivtrafiklosningar och  béttre

parkeringsmojligheter som lyftes fram som mest betydelsefulla. En stérre andel uppgav ocksa
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att externhandeln skulle bli mer attraktiv om den fysiska miljon forbéttrades och om utbudet

av restauranger Okade.

Betraffande detaljhandelsutbudet stélldes en fraga om vilka branscher som konsumenterna
saknade ett bra utbud inom. En av fem respondenter uppgav att de saknade ett bra utbud av
dagligvaror samt klader och skor i Halmstad city. P& de externa handelsplatserna var det
endast sju procent som saknade ett bra utbud av dagligvaror medan var tredje respondent
uppgav att de saknade ett bra utbud av kl&der och skor. 15 procent av respondenterna uppgav
att de saknade ett bra utbud av jarn- och bygghandlare i Halmstad city.

Diagram 5:12 Inom vilka branscher tycker du det saknas ett bra utbud i Halmstad city
respektive de externa marknadsplatserna?

Annat #
Fritd _

Jarn/bygg |
Mdbler _
Kiader/skor —
Dagligvaror |
0% 5;%) 16% 15% 26% 25‘% 36% 35‘%

O City ® Externt

En péfallande stor andel av respondenterna uppgav att de saknade butiker i annat. Framforallt
gédller detta externhandeln dar en av fem respondenter uppgav att de saknade ett bra utbud
inom foto, musik, skivor, bocker, leksaker, elektronik, konfektion, dataspelsbutiker samt
butiker som séljer lokalproducerade varor. | Hamstad city uppgav respondenterna att de
saknade butiker for datorer, hemelektronik, radio/tv, barnkldder och leksaker, bocker och
skivor samt glas och pordlin.
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5:4 SAMMANFATTNING

Overgripande
Detaljhandeln i Halmstad kommun drar i huvudsak till sig konsumenter fran
Falkenberg, Hylte och Laholm.
Detaljhandeln i Falkenberg och Helsingborg utdvar visst inflytande pa konsumenterna
i Halmstad kommun.
Inkdpsresan &r, oberoende av marknadsplats, en enskild resa som genomfors med bil.
En nagot storre andel av konsumenterna anvander kollektivtrafik vid inkopsresor till
Halmstad city.
Nérhet, tillganglighet och utbud bidrar till att géra Halmstad city och de externa
marknadsplatserna attraktiva
Mojligheterna att finna parkeringsplatser i Halmstad city upplevs varken vara bra eller
daliga. Pa de externa marknadsplatserna & mojligheterna bra eller mycket bra.
En majoritet av konsumenterna uppger att detaljhandelns Oppettider ar bra eller
mycket bra
Konsumenterna uppger, paradoxalt nog, att detaljhandeln i Halmstad city skulle bli
mer attraktiv om Oppettiderna och tillgéngligheten forbéttrades.
Externhandeln kan bli mer attraktiv genom en breddning och férdjupning av
detaljhandel sutbudet samt en forbéttring av tillgéngligheten.

Bestkarna pa olika marknadsplatser i Halmstad centralort har olika karakteristika:
Halmstad city lockar bestkare bade fran Halmstad kommun och fran omlandet. City
har, pa grund av utbudets karaktéar, ndgot stérre betydelse fér kvinnor an for man.
Séllankopsvaruhandeln har stor betydelse for konsumenterna oavsett alder och
civilstand.

Flygstaden lockar framst bestkare fran Halmstad kommun. Dagligvaruhandeln har
stor betydelse oavsett kén, men ar sarskilt attraktivt fér invanare 6ver 25 ar samt gifta
och/eller sambohushall med eller utan barn.

Stenalyckan attraherar besdkare bade fran Halmstads kommun och omlandet.
Konsumenten &r i huvudsak man.

Eurostop attraherar, oavsett kon alder och civilstand, besokare bade fran Halmstads

kommun och omlandet.
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6 FRAMTIDA EXPANSIONSUTRYMME OCH
ETABLERINGSLAGEN

Detta avsnitt & framétblickande sa till vida att detaljhandelns framtida expansionsutrymme
beréknas och konsekvensbeskrivs. Daértill genomférs beddmningar av ndgra framtida
etableringslagen.

6:1 FRAMTIDA EXPANSIONSUTRYMME

For att beddma det framtida etableringsutrymmet for detaljhandeln behtver man gora vissa
antaganden kring den framtida utvecklingen for en kommun eller region. For det forsa
behtver man skaffa sig en uppfattning om hur mycket kopkraften kan forvantas oka i
kommunen och den omkringliggande regionen under 6verskadlig framtid samt hur mycket
som kan komma den aktuella kommunen till godo. Kopkraft och forvantad kopkraftstillvaxt
for Halmstads kommun och den omkringliggande regionen har hamtats frén kapitel 2.

For det andra behdver man gora antaganden om hur den befintliga detaljhandeln kan forvantas
utvecklas givet att inga nyetableringar tillkommer i kommunen. Dessa berdkningar grundar
sig pd antaganden om effektivitetsokningar i den befintliga handeln under 6verskadlig
framtid. Baserat pa detta kan ett teoretiskt expansionsutrymme berdknas for detaljhandeln i
kommunen. Expansionsutrymmet kan, i franvaro av nyetableringar, tas i ansprak av befintlig
handel och innebdr darmed en potentiellt kraftigare tillvaxt, eller tas i ansprék for ny
detaljhandelsyta i kommunen.

Expansionsutrymmet uttrycks i miljoner kronor och kvadratmeter under en viss tidsperiod.
Fran det totala expansionsutrymmet maste man exkludera idag kénda etableringsplaner i
handeln for att kunna gora en rimlig bedomning pa langre sikt. Det & ocksa bra att ha en
generell uppfattning av vad som & pa gang i omlandet, eftersom detta kan paverka
kopstrommar till och fran den aktuella kommunen. | tabell 6:1 redovisas expansionsutrymmet
inom daglig- respektive sdllankdpsvaruhandeln under perioden 2008-2020 givet dessa
forutséttningar och att det rader balans mellan kopkraft och omséttning.
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Tabell 6:1 Expansionsutrymme for dagligvaru- och sallankdpsvaruhandeln i Halmstad
kommun

Dagligvaruhandel Séllank6psvaruhandel
2007 Marknadstill véxt 2007 Marknadstill véxt
2008-2020 2008-2020
Marknadstill véxt Mkr 2360 1000 2275 2365
Tillvéxt befintlig detaljhandel Mkr 2342 600 3014 650
Expans onsutrymme Mkr - 400 - 1720
Expans onssutrymme Kvm - 5500 - 60 000

Inom dagligvaruhandeln beddms marknadens storlek 6ka med omkring en miljard kronor
givet lokal tillvaxt och ett visst inflode av kopkraft fran den omkringliggande regionen. Den
befintliga dagligvaruhandeln beddoms under samma period 6ka med omkring 600 miljoner
kronor. Detta innebér att det finns ett expansionsutrymme pa cirka 400 miljoner kronor som
kan tasi ansprak av den befintliga dagligvaruhandeln, givet att inga nyetableringar tillkommer
under perioden, eller att kommunen kan tilldta nyetableringar pa motsvarande drygt 5 000
kvadratmeter BTA.

Inom sallankpsvaruhandeln beddms marknadstillvéxten bli avsevért storre, dels beroende pa
starkare kopkraftsokning men ocksa pa grund av ett storre inflode fran omlandet.
Marknadstillvaxten bedéms uppga till knappt 2,4 miljarder kronor samtidigt som den
befintliga sdllankopsvaruhandeln beddoms O0ka med omkring 650 miljoner kronor under
perioden 2008-2020. Déarigenom finns ett expansionsutrymme pa drygt 1,7 miljarder kronor
som kan tas i ansprak av den befintliga séllankopsvaruhandeln, givet att inga nyetableringar
tillkommer under perioden, eller att kommunen kan tilldta nyetableringar pa motsvarande
60 000 kvadratmeter BTA.

Under perioden 2008-2020 kan sdledes detaljhandeln tilldtas expandera med omkring 65 000
kvadratmeter i kommunen. Befintliga, och antagna, planer gor att expansionsutrymmet i
verkligheten & nagot mindre, vilket framgar av tabell 6:2. Det justerade expansionsutrymmet
har hamtats fran tabell 6:1 ovan och visar vad som finns kvar efter det att befintliga planer har

fardigstallts och 6ppnat for konsumenterna.
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Tabell 6:2 Justerat expansionsutrymme for detaljhandeln i Halmstad kommun 2008-2020

Omréde Férdigstallande Dagligvaror Séllankdspvaror
Flygstaden 2008-2010 - 18 000
Stenayckan 2008-2010 4500 -
Expans onsutrymme 2008-2020 5500 60 000
Justerat expans onsutrymme 2008-2020 ~ 1000 ~ 42 000

Inom dagligvaruhandeln kan det konstateras att det finns ett begransat etableringsutrymme
efter det att EKO har konverterats till en Citygross. Inom séllanképsvaruhandeln uppgar
etableringsutrymmet till drygt 40 000 kvadratmeter efter det att de tillkommande butikerna pa
Flygstaden har 6ppnat. Totalt sett beddms sdledes detaljhandelsytan kunna 6ka med drygt 20
procent under perioden 2008-2020 vilket, trots mindre planer pa utbyggnad av handeln i de
omkringliggande kommunerna, maste betraktas som relativt kraftiga expansionsmajligheter.

Man maste dock ha i dtanke att detta & en teoretisk berékning och att det nastan alltid finns
utrymme for nya koncept pa en lokal/regional marknad. Da det idag inte finns kunskap om
framtida etableringsforfragningar & det mycket svart att gora nagon konsekvensbeskrivning.

Man torde dock kunna utga ifran foljande:

Etableringar understigande 40 000 kvadratmeter kan, beroende pa storlek, utbud och
koncept, forvantas leda till vissa omfordelningseffekter mellan den befintliga handeln och
eventuellt tillkommande enheter. | huvudsak forvantas den idag befintliga detaljhandeln fa
en starkare utvecklingstakt an vid tilldtande av den maximala etableringsgransen. Med
stor sannolikhet kommer detta innebéra en forskjutning fran bostadsnédra handel till storre
betydelse for de externa marknadsplatserna och stadskarnan.

Ett mer offensivt scenario déar etableringar Overstigande 40 000 kvadratmeter tillats
forvantas leda till hogre konkurrens och foljaktligen stérre omférdelningseffekter. Vilka
marknadsplatser som berérs och med vilken styrka beror dels pa de tillkommande
enheternas storlek, utbud och koncept och dels pa de berérda marknadsplatsernas forméaga
att mota konkurrensen fran de nya enheterna.

Observera dock att HUI har utgétt fran kopcentrumhandel med ett cityliknande utbud i sina
berékningar. En storre singeletablering exempelvis av typen Media Markt, Bauhaus eller
annan stor och stark aktor kan sannolikt av egen kraft generera det infléde av kdpkraft som
kravs. Detta utan att ianspraktaga det utrymme som finns for 6vrig séllankdpsvaruhandel.
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Svérigheten att gora en mer omfattande konsekvensbeskrivning pa detta stadium innebér att
eventuellt framtida etableringsforfragningar av storre skala alltid bor konsekvensbeskrivas for
att studera hur den befintliga marknaden paverkas av tillkommande etableringar.

6:2 BEDOMNING AV FRAMTIDA ETABLERINGSLAGEN

HUI har tittat pa sex ténkbara framtida etableringslagen: Flygstaden, Stenalyckan/Eurostop,
Wilhelmsfalt, Slottsmoéllan, Vrangelsro och Sannarp. | detta avsnitt presenteras styrkor och
svagheter med respektive omrade.

Flygstaden — har idag en stark befintlig och véxande handel. Omradet ligger néra tétorten
och det finns naraliggande markomraden med relativt stor bebyggelsebar yta i flygfaltets
sydvéastra del. Detta mojliggor pa sikt att omradet kan expanderas vaster om Halmstad
Flygplats. Byggandet av Sodra in-/genomfarten innebar att omradet pa sikt far béttre
tillganglighet. Omradet har idag en begransad tillganglighet for kollektivtrafikresenarer,
vilket pa sikt bor forbéttras. Dartill &r tillgangligheten fran stadens sodra delar och fran
motorvagen bristfallig sd vida att resendrer fran de sodra och ostra delarna av regionen
maste ta sig genom hela centralorten for att komma till Flygstaden. Inom omradet kanns
det befintliga vagnétet underdimensionerat vid tidpunkter da trycket pa detaljhandeln &r
hogt. Framforallt tar sig detta uttryck genom svarigheter att tasig in i omradet samt in och
ut frén omrédets parkeringsytor.

Stenalyckan/Eurostop — har idag en stark och véxande detaljhandel och & belaget i ett
trafikorienterat 1&ge utmed E6/E20 vid stadens sodra infart. Omradet ligger relativt néra
stora bostadsomréden och har genom sitt lage en stor andel bilburna kunder fran
omlandet. Tillgangligheten for kollektivtrafikresendrer beddms vara relativt god medan
tillgangligheten for boende i de norra och véastra delarna av regionen & samre da dessa
maste ta sig genom staden for att komma till omradet. Framtida expansionsméjligheter
begrénsas framforallt av att det kan vara svart att skapa utrymme for nya ytor avsedda for
detajhandel. Mo¢jligen kan detta I6sas genom fortétningar av Stenalyckan och
utbyggnader av Eurostop genom att ta parkeringsyta i ansprék for ny handelsyta. Det
senare kraver dock att fastighetsagaren loser trafik- och parkeringsfragan i omradet pa ett
nytt satt.



Wilhelmsfalt — & idag ett kombinerat handels-, och industri- och logistikomréde vid
Halmstads sodrainfart. Detaljhandeln, framst for moébler och hemutrustning, &r framférallt
lokaliserad i omradets sydostra del. Tillgangligheten till omradet & god for bilister, men
samre for kollektivtrafikresendrer. Sodra in-/genomfarten kan pa sikt leda till att omradet
hamnar i ett nytt lage. Forekomsten av blandade verksamheter gor dock att det & svart att
bygga nytt, varfor befintliga fastigheter sannolikt maste konverteras till detaljhandel.

Slottsméllan — utgors idag av nedlagda industrier i ett trafikorienterat 1&ge vid norra
infarten. Kollektivtrafikanslutningen &r idag begransad, men kan pa sikt |0sas i takt med
att eventuell detaljhandel vaxer fram i omradet. Avstandet till Halmstad city &r cirka 2,5
kilometer, till Stenalyckarn/Eurostop 6,5-9,0 kilometer och till Flygstaden 5,0-6,0
kilometer beroende pa val av resvag. Omradet tillater nybyggande fran grunden.

Vrangelsro/Kararp — & hittills obebyggt, men i nuldget byggs ett lager pa tomten. Beléget
i ett trafikorienterat lage vid E6/E20 vid norra infarten till Halmstad. Avstand till
konkurrerande marknadsplatser varierar mellan 6 och 10 kilometer. Bada platserna har
mycket stora disponibla ytor. | Kérarp kommer en viss del av ytorna att bebyggas med
industrilokaler.

Sannarp — domineras idag av handel med motorfordon, smaindustrier samt
idrottsanlaggningar. Planer finns pa att |3ta bygga en ny idrottsarena med kompletterande
verksamheter i omradet.

HUI bedomer att flygstaden och Stenalyckan/Eurostop & de basta externa lagena att bygga
vidare pa vad géller detaljhandelns framtida utveckling. Anledningen till detta & att dessa
omraden har en befintlig och etablerad handel med ett lokalt och regionalt
upptagningsomrade. Att pabdrja utvecklingen av ett tredje omrade i ndgot av ovanstaende
omraden leder, ur ett konsumentperspektiv, till en altfor splittrad och geografiskt utspridd
handel med Okade sok- och transportkostnader som f6ljd. Kommunen och fastighetsdgarna
bor darfor efterstrava att utveckla den befintliga handeln pa Flygstaden och
Stenalyckan/Eurostop genom fortétningar och utbyggnader av befintlig handel samt
forstarkningar av kollektivtrafikforbindelserna
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/ POLICYREKOMMENDATIONER

Detta kapitel syftar till att ge ett antal policyrekommendationer for detaljhandeln i Halmstad

city, externhandeln och handeln i den 6vriga centralorten. Policyrekommendationerna grundar

sig pa iakttagelser och slutsatser fran de foregaende kapitlen.

/:1HALMSTAD CITY

Detaljhandeln i Halmstad city utgors i huvudsak av smaskalig shopping med inriktning mot
bekladnads- och fritidsvaror. Detaljhandeln i city attraherar de flesta kundgrupperna i savél
Halmstad kommun som omlandet. For att bevara detaljhandelns vitalitet och pa lang sikt
stérka dess konkurrenskraft i Halmstad city foreslar HUI foljande:

ETABLERING

%)

Kommunen bor ha en tilldtande attityd till etableringsforfragningar fran
detaljhandelsforetag. Darigenom skapas mdjligheter for nya intressanta aktorer och
koncept som bidrar till att forstérka och utveckla detaljhandeln i stadskérnan.

Kommunen bor verka for att flytta attraktiva verksamheter fran mindre attraktiva strak till
strék med hogre attraktivitet nar tillfalle ges. Dettakan framforallt handla om att flyttaom
i butiksmixen (kedjebutiker och ankarbutiker) mellan olika strék for att darigenom stérka
de centrala strakens vitalitet och attraktivitet.

Det & generellt svart att skapa nya ytor i centrala lagen. Kommunen bor darfor utnyttja
den potential som of6rutsedda handelser ger till férandring. Med ofrutsedda handel ser
avses tidsperioder da det kan upptrada tydliga mojligheter at forandra eller aktivera
stadskarnans utbud och forutsattningar.

UTBUD

%)

Stadskérnans karaktar bor bevaras och forstarkas genom att utoka utbudet av detaljhandel
samt Ovrig kommersiell och offentlig service. Den offentliga servicen bor dock g uppta
centrala A-lagen eller skyltlagen.

Detaljhandelsutbudet bor forstérkas inom bekladnadshandeln samt handeln med
hemutrustning och fritidsvaror.
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TILLGANGLIGHET

@ Kommunen bor verka for att tka den fysiska tillgangligheten i stadskarnan genom att

exempelvis:

@ Jamnaut nivaskillnader mellan gatuplan och butikslokaler.

@ Forandra befintlig gronstruktur i syfte att 6ka framkomlighet och visibilitet
utmed Storgatan.

@ Avléagsna”stridsvagnshinder” utmed Storgatan

@ Skapa forutséttningar for ordnade cykelparkeringar

@ Kommunen bor verka for att synliggbra den goda tillgangligheten till centrala
parkeringsplatser. Detta kan exempelvis ske genom tydligare information om laget for
befintliga parkeringar vid de stérre in- och genomfartsledernactill stadskarnan.

@ Kommunen bor verka for att underlatta samspelet mellan fotgangare, cyklister och
kollektivtrafik utmed de for handeln centrala straken.

@ Kommunen bdr, genom sin medverkan i centrumbolaget, verka for en okad tillganglighet
genom att samordna och foérlanga detaljhandelns 6ppettider. Detta kan framférallt handla
om att samordna och férlanga Gppettiderna pa vardagar och helger. Déarigenom starks
stadskérnans attraktivitet saval lokalt som regionalt.

KOMMERSIELL GESTALTNING

@ Kommunen bor verka for storre enhetlighet avseende detaljhandelns och Ovrig
kommersiell service skyltning i gaturummet. Exempelvis bor sa kallade ”gatupratare”
forbjudas eller ges ett enhetligt utseende for att Oka attraktivitet och framkomlighet.

@ Kommunen bor verka for att forstarka och fortydliga stadskarnans kommersiella strak.
Detta kan exempelvis goras genom tydligare information om stadskérnans innehdll och
verksamheternas lokalisering.

@ Kommunen bor verka for att vitalisera den fysiska miljon och aktivera strategiska punkter
I stadskarnan. Detta kan handla om att skapa fler och framforallt mer tillgangliga
motesplatser pa torgen samt utmed de centrala stréken i stadskérnan. Rent konkret kan
detta handla om ait aktivera den Gvre delen av Kopmansgatan (mot Lilla Torg) samt
Hamngatan.
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@ Kommunen bor verka for att Oka trygghetskanslan i stadskérnan genom ljusséttning av
strategiska punkter/miljoer.

@ Restauranger — uteserveringar bor fa en tydligare planering.
7.2 FLYGSTADEN

Detaljhandeln i handelsomradet Flygstaden utgors i huvudsak av volymhandel med inriktning
mot dagligvaror, hemutrustning samt fritidsvaror. Flygstaden attraherar i huvudsak
konsumenter boende i Halmstads kommun. For att bevara detaljhandelns vitalitet och palang
sikt starka dess konkurrenskraft i handelsomradet Flygstaden foreslar HUI foljande:

ETABLERING

@ Kommunen bor ha en tilldtande attityd till etableringsférfragningar  fran
detaljhandelsforetag. Darigenom skapas mojligheter for nya intressanta aktorer och
koncept som bidrar till att forstarka detaljhandeln pa Flygstaden i ett regionalt perspektiv.

@ Kommunen bor planera och verka for att nya markomraden frigors for detaljhandel (den
utveckling som idag kan skonjas mot fler etableringar av bilhandel bor stévjas och ske i
andra delar av kommunen). Expansion bor i forsta hand ske genom fortétning av befintlig
detaljhandelsstruktur och i andra hand genom i ansprékstagande av nya markomraden i
sydvéstradelarna av flygfaltet.

UTBUD

@ Detaljhandelsutbudet bor &ven fortsattningsvis ha volymhandelskaraktar med ett utbud
som kompletterar utbudet i stadskérnan samt forstarker och kompletterar befintlig handel i
handelsomradet Flygstaden.

TILLGANGLIGHET

@ Kommunen bor verka for att forbattra in-/utfarter till parkeringsytor i norra delen av
Flygstaden. Detta kan ske genom tydligare skyltning samt genom att bredda in-/utfarter
till parkeringsytor kring Maxi ICA, Willys mfl.

@ Kommunen bor verka for att forbattra sok- och genomfartstrafiken i och kring norra
delen av Flygstaden i syfte att skapa béttre trafikfloden eller férhindra stopp inom omradet
vid besbkstoppar.

68



@ Kommunen bor verka for att forstarka tillgangligheten med lokalbussar fran stadskérnan
och olika delar av kommunen. Detta knyter Flygstaden ndrmare stadskarnan och den
ovriga kommunen vilket & viktigt dd omradet i huvudsak har ett lokalt
upptagningsomrade. Ger ocksa resurssvaga grupper storre majlighet att tadel av omrédets
utbud.

@ Kommunen bor verka for battre skyltning till och inom Flygstaden i syfte att skapa
forutséttningar for ett sorre regionalt upptagningsomrade.

7:3 STENALYCKAN/EUROSTOP

Detaljhandeln i Stenalyckan/Eurostop utgors dels av volymhandel med inriktning mot
hemutrustning och fritidsvaror dels av kdpcentrumhandel med inriktning mot bekladnads-,
fritids- och dagligvaror. Stenalyckan/Eurostop attraherar regionala besdkare och i viss man
besokare fran Halmstads kommun. For att bevara detajhandelns vitalitet och pa lang sikt
stérka dess konkurrenskraft i Stenalyckan/Eurostop foreslar HUI foljande:

ETABLERING

@ Kommunen bor ha en tilldtande attityd till etableringsférfragningar  fran
detaljhandelsforetag. Darigenom skapas mdjligheter for nya intressanta aktorer och
koncept som bidrar till att forstérka detaljhandeln pa Stenalyckan/Eurostop i ett regionalt
perspektiv.

@ Kommunen bor planera och verka for att nya markomraden frigors for detaljhandel.
Expansion bor i forsta hand ske genom fortétning av befintlig detaljhandelsstruktur och i

andra hand genom i ansprakstagande av nya markomraden i omradet.

UTBUD

@ Detdjhandelsutbudet i omradet kring Stenalyckan bor fortsétningsvis ha
volymhandelskaraktéar med en inriktning som forstarker befintligt utbud pa Stenalyckan
och kompletterar utbudet pa Flygstaden och i stadskarnan.

@ Detaljhandelsutbudet kring Eurostop bor férstérkas med bekladnad och fritidsvaror. Detta
stérker omrédets regionala konkurrensformaga samtidigt som den 6kade konkurrensen
vitaliserar handeln i stadskarnan.
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TILLGANGLIGHET

%)

Kommunen bor verka for att forstarka tillgangligheten med lokalbussar fran stadskarnan,
olika delar av kommunen och det omkringliggande upptagningsomradet. Detta knyter
Stenlyckan/Eurostop narmare stadskarnan och den 6vriga kommunen & viktigt da
omradet i huvudsak har ett lokalt och regionalt upptagningsomrade.

7:4 OVRIG CENTRALORT

| den 6vriga centralorten finns en del sdllankOpsvaruhandel (framst mobler, heminredning
samt jarn- och bygg) utmed Laholmsvagen, i Wilhelmsfét samt i Sannarp (MIO).
Dagligvaruhandeln har en starkare lokal anknytning da den é&terfinns dels i bostads- och

stadsdelscentrum som Vallas, Nyhem och Sondrum dels i flera trafikorienterade lagen.

ETABLERING

%)

Kommunen bor ha en restriktiv hallning betréffande utveckling av nya handelsomraden i
externa lagen i kommunen. (Vrangelsro, Slottsmdllan, Sannarp m fl). Framtida
etableringsforfragningar inom séllanképsvaruhandeln bor, beroende pa dess karaktér,
styras mot befintliga externa handelsomréden. Anledningen till detta & dels att forhindra
att en geografiskt uppsplittrad handel skapar otydlighet ur ett konsumentperspektiv dels att
stérka befintliga handelsomraden lokalt och regionalt.

Kommunen bor ha en tillatande attityd till etableringsforfragningar av dagligvaruhandel
av lagpris- och bostadsndra karaktéar samt i gorligaste man efterstrava att befintlig
dagligvaruhandel av bostadsnéra karaktar bibehalls.

Kommunen bor ha en redriktiv hdllning till etableringsforfragningar av
dagligvaruhandel av stormarknadskaraktar. Etableringsforfragningar 6verstigande 3 500
kvadratmeter bor alltid ges en ordentlig konsekvensbedémning avseende eventuella
effekter pa den befintliga dagligvaruhandeln.
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